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LA CONCERIA 30/01/2020
ULISSE feb-20
LEATHER & LUXURY feb-20
LEATHER & LUXURY INTERNATIONAL feb-20
TECNICA CALZATURIERA feb-20
AFFARI & FINANZA 03/02/2020
LA NAZIONE PONTEDERA 04/02/2020
IL RESTO DEL CARLINO 04/02/2020
VISTO 05/02/2020
MF FASHION 05/02/2020
IL GIORNO_LEGNANO 05/02/2020
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 05/02/2020
LA NAZIONE PONTEDERA 06/02/2020
IL SOLE 24 ORE 06/02/2020
CORRIERE ADRIATICO 07/02/2020
IL TIRRENO_PISA 09/02/2020
QN WEEKEND 09/02/2020
LA NAZIONE PONTEDERA 11/02/202(¢
IL RESTO DEL CARLINO MACERATA 12/02/2020
CORRIERE ADRIATICO 12/02/2020
ITALIA OGGI 13/02/2020
LA NAZIONE _ PISA 13/02/202¢
L'ARALDO LOMELLINO 14/02/2020
ITALIA OGGI 14/02/2020
IL SOLE 24 ORE 14/02/202(¢
IL TIRRENO_PISTOIA/PRATO/MONTECATIN 15/02/2020
LA NAZIONE PONTEDERA 15/02/2020
IL TIRRENO _PISA 15/02/202(¢
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 15/02/2020
CORRIERE ADRIATICO 15/02/2020
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METRO MILANO 17/02/202(¢
MI TOMORROW 17/02/2020
IL SOLE 24 ORE 18/02/202(¢
IL TIRRENO_PISA 18/02/2020
IL GIORNALE DI VICENZA 18/02/202(¢
LA NAZIONE PONTEDERA 18/02/2020
IL TIRRENO_PISTOIA/PRATO/MONTECATIN 18/02/202(¢
MI TOMORROW 18/02/202(¢
IL GIORNO 18/02/2020
FASHION 19/02/202(¢
LA REPUBBLICA 19/02/2020
LA PROVINCIA PAVESE 19/02/202(¢
MF FASHION 19/02/2020
IL TIRRENO_PISTOIA/PRATO/MONTECATIN 19/02/202(¢
IL GIORNALE DI VICENZA 19/02/2020
IL TIRRENO_PISA 19/02/202(¢
IL SOLE 24 ORE 19/02/2020
IL GIORNALE DI VICENZA 20/02/202(¢
CORRIERE ADRIATICO 20/02/202¢
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 20/02/2020
IL TIRRENO_PISA 20/02/202(¢
LA NAZIONE_EMPOLI 20/02/2020
LA NAZIONE_PISA 20/02/202(¢
LA NAZIONE_PONTEDERA 20/02/2020
IL TIRRENO_PISTOIA/PRATO/MONTECATIN 20/02/202(¢
LA NAZIONE_PONTEDERA 21/02/2020
MF FASHION 21/01/202(¢
IL TIRRENO_PISTOIA/PRATO/MONTECATIN 21/01/2020
IL TIRRENO_PISA 21/01/202(¢
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 21/01/2020
CORRIERE ADRIATICO_FERMO 21/01/202(¢
LA NAZIONE EMPOLI 21/01/2020
L'ARALDO LOMELLINO 21/01/202(¢
CORRIERE ADRIATICO_ANCONA 21/01/202¢
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CHIANTI SETTE E VAL D'ELSA 21/01/202(¢
IL GIORNO 21/01/2020
LA NAZIONE PONTEDERA 22/02/202(¢
LA NAZIONE_EMPOLI 22/02/2020
IL GIORNO_LEGNANO 22/02/202(¢
IL MATTINO_AVELLINO 22/02/2020
IL TIRRENO_PISA 22/02/202(¢
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 22/02/2020
MF FASHION 22/02/202(¢
ELLE 22/02/2020
QN WEEKEND 23/02/202(¢
LIBERO 23/02/2020
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 23/02/202(¢
IL TIRRENO_PISA 23/02/2020
IL MATTINO_AVELLINO 23/02/202(¢
IL QUOTIDIANO DEL SUD 23/02/2020
CORRIERE ADRIATICO_FERMO 23/02/202(¢
CORRIERE FIORENTINO 25/02/2020
IL MATTINO_AVELLINO 25/02/202(¢
IL RESTO DEL CARLINO_FERMO 25/02/2020
IL TIRRENO_PISA 25/02/202(¢
LA NAZIONE_PONTEDERA 25/02/2020
LA NAZIONE_PISA 26/02/202¢
LA NAZIONE PONTEDERA 27/02/2020
.MODA |IL SOLE 24 ORE 28/02/202(¢
IL QUOTIDIANO DEL SUD 28/02/2020
LA VOCE DEI BERICI 01/03/2020
TOSCANA OGGI_VITA NOVA 01/03/2020
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MARIECLAIRE.COM 01/02/2020
LACONCERIA.IT 08/02/2020
MYML.IT 11/02/202(¢
ITALIANSHOES.COM 12/02/2020
EVENSI.IT 14/02/202(¢
FASHIONMAGAZINE.IT 18/02/2020
JUNGLAM.COM 18/02/2020
LACONCERIA.IT 18/02/2020
CRISALIDEPRESS.IT 18/02/2020
D.REPUBBLICA.IT 18/02/2020
D.REPUBBLICA.IT 18/02/2020
THECUBEMAGAZINE.COM 18/02/202(¢
YOUTUBE.COM 18/02/2020
D.REPUBBLICA.IT 18/02/202(¢
LA MESCOLANZA.COM 18/02/2020
MYMLIT 18/02/2020
PAMBIANCONEWS.COM 18/02/2020
PATRIZIAPERTUSO.WORDPRESS.COM 19/02/2020
NOTIZIESICILIA.IT 19/02/202¢
MFFASHION.COM 19/02/2020
LACONCERIA.IT 19/02/202(¢
FASHIONNETWORK.COM 19/02/2020
FASHIONUNITED,IT 19/02/202(¢
VOGUE.IT 19/02/2020
ILSOLE240RE.COM 19/02/2020
PAMBIANCONEWS.COM 20/02/202¢
ITALIANSHOES.COM 20/02/2020
AGORAMAGAZINE.IT 20/02/2020
PINKANDCHIC.NET 21/02/2020
MODAITALIAMAGAZINE.COM 21/02/202(¢
GONEWS.IT 21/02/2020
GLOBELIFE.COM 21/02/202(¢
ECCELLENZEITALIANE.EU 22/02/2020
PIEROMUSCARI.IT 22/02/2020
FASHIONATINGWORLD.COM 22/02/202¢
GRAZIA.IT 25/02/2020
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INSTAGRM.COM (ALESSANDRA_PANICO) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (ALESSANDRAVENTURA) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (ANNACARLAESIMONA) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (ANSELMOPRESTINI) 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (ARIANNAVENTURA) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (BOLD_MANAGEMENT) 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (CRILLYGERLONI) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (ELGAHOMITSKA) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (ENRICODEFINIS) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (GAIAVIOLAGIRAUDI) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (JAIMEXIE) 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (JUNGLAM_MAGAZINE) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (LUCAMACELLARIPALMEIER 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (LUIGIGABALLO) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (MARCELLAMARCELLETT]I) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (PAMBIANCONEWS.COM) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (R_PAOLO_GELMI) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (RENATAZANCHI) 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (THEDUCKERMAGAZINE) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (VALENTINAMARZULLO) 18/02/202(
INSTAGRAM.COM (VERONICAFERRARO) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (VERONICAMARZU) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (VIRGINIAVARINELLI) 18/02/202(¢
INSTAGRAM.COM (TAMARA) 18/02/202(¢
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STUDIO APERTO 19/02/202(
STUDIO APERTO MAG 26/02/2020
TG 2 COSTUME & SOCIETA 26/02/2020
CLASS LIFE 26/02/202¢
ADV DATE
LA REPUBBLICA 17/02/202(
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LINEAPELLE - UNIC

UNIC e il report di sostenibilita 2019

La sostenibilita & sempre piu un elemento rilevante di
sviluppo per la conceria italiana, che ha saputo creare
nel tempo un sapiente connubio tra competitivita
e progresso economico e sociale delle comunita,
operando responsabilmente verso |'ambiente.

Un costante impegno che UNIC ha deciso da quest’anno
di porre in relazione con |'’Agenda 2030 per lo Sviluppo
Sostenibile, lanciata delle Nazioni Unite nel settembre
2015 per promuovere il benessere umano e proteggere
I'ambiente.

L'agenda & un programma ambizioso, che include 17
obiettivi (SDGs nell’acronimo inglese di Sustainable
Development Goals), tra loro strettamente integrati e
correlati, che fanno riferimento a diversi ambiti dello
sviluppo sociale, economico e ambientale del pianeta.
Si tratta di obiettivi trasversali e complessi che includono
problematiche come il cambiamento climatico, il
consumo sostenibile, il rispetto dei diritti umani. Tutte le
componenti della societa sono chiamate a contribuirvi
in maniera efficace, attraverso nuovi modelli di business
responsabile, investimenti, innovazione, sviluppo
tecnologico e attivazione di collaborazioni multi-
stakeholder.

Le attivita della conceria e della sua catena del valore
impattano direttamente o indirettamente su buona
parte dei 17 SDGs. Su alcuni, considerati prioritari, il
contributo della conceria italiana é particolarmente
evidente. Per altri, sono attive iniziative, azioni o

LINEAPELLE - UNIC
UNIC and the 2019 sustainability report

Sustainability is an increasingly important developmental
element for Italian tanneries, which over time has
been able to create a knowledgeable union between
competitivene

and the economic and social progress
of the communities, operating responsibly for the
environment.

A constant commitment that UNIC has decided to report
on in the 2030 Agenda for Sustainable Development
this year, launched by the United Nations in September
2015 to promote human welfare and protect the
environment.

The agenda is an ambitious program, which includes 17
objectives (SDGs, the English acronym of Sustainable
Development Goals) that are closely integrated
and correlated, referring to different areas of social,
economic, and environmental development of the
planet. These are transversal and complex objectives
that include issues such as climate change, sustainable
consumption, and respect for human rights. All
members of society are called upon to contribute
effectively, through new responsible business models,
investments, innovation, technological development,
and the activation of multi-stakeholder partnerships.
Tannery activities and their value chain have a direct or
indirectimpact on most of the 17 SDGs. The contribution
of Italian tanneries is particularly evident on some of the
priority projects. For others, initiatives, actions or good
practices are active, also in collaboration with various
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buone pratiche, anche in collaborazione con diverse
organizzazioni operanti a livello sia internazionale sia
locale, in una prospettiva di condivisione di lungo periodo.
Nel nuovo report, la conceria italiana si interroga
sui contributi che pud dare allo sviluppo sostenibile.
Analizzando il ciclo di vita della pelle e il ruolo della
conceria nella catena del valore, sono stati in particolare
evidenziati gli ambiti di maggior impatto, sia positivo che
negativo.

| principali aspetti includono: la salute e il benessere dei
consumatori e dei propri lavoratori, il rilevante contributo
quale componente del Made in Italy e driver di crescita
economica e occupabilita, il suo modello di “circolarita”.
Il settore conciario italiano, infatti, € un esempio di
eccellenza di economia circolare. Con un approccio
industriale moderno, non solo trasforma ogni giorno uno
scarto alimentare in un materiale di qualita ed eccellenza,
ma ha saputo creare nel tempo le condizioni affinché i
propri scarti produttivi diventassero materie prime per
altre filiere industriali, avviando vere e proprie simbiosi
con l'intera catena del valore.

Completano il quadro: le buone pratiche per |'efficienza
energetica e la lotta contro il cambiamento climatico, i
progetti per la tracciabilita delle pelli e I’Animal welfare,
gli investimenti in innovazione tecnologica e ricerca per
il miglioramento di prodotti e processi, le partnership
di filiera ed internazionali, fondamentali per instaurare
alleanze e collaborazioni a piu livelli, costruite su principi
e valori condivisi, per il raggiungimento degli obiettivi di
sviluppo sostenibile.

organisations operating at both international and local
levels, with a perspective of long-term sharing.

In the new report, lItalian tanneries question the
contributions that can be made for sustainable
development. By analysing leather’s life cycle and the role
of the tannery in the value chain, the areas of greatest
impact, both positive and negative, were particularly
highlighted.

The main aspects include: the health and well-being of
consumers and of the tannery workers, the significant
contribution as a component of Made in Italy and driver of
economic growth and employability, and its “circularity”
model. In fact, the Italian tanning sector is an example
of excellence of the circular economy. With a modern
industrial approach, not only does it transform food waste
into a material of quality and excellence every day, but
over time it has been able to create the conditions for
its production waste to become raw materials for other
industrial chains, establishing a veritable symbiosis with
the entire value chain.

The picture is completed by: good practices for energy
efficiency and the fight against climate change, projects
for the traceability of the hides and animal welfare,
investments in technological innovation and research
for the improvement of products and processes, supply
chain and international partnerships, fundamental for
establishing alliances and collaborations on several levels,
built on shared principles and values, to achieve the
objectives of sustainable development.
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SpazioLineapelle: la vetrina della conceria Made in Italy

Uno spazio unico al mondo, nato per celebrare 'eccellenza
della pelle “made in Italy” nel cuore di Milano. Un vero
e proprio hub culturale nel centro storico del capoluogo
lombardo, con I'ambizione di affermarsi come un centro
espositivo permanente per far emergere il valore stilistico,
la qualita produttiva e la sensibilita sostenibile delle
concerie italiane.

Il progetto, firmato dall’architetto-designer Vincenzo
De Cotiis, esprime l'identita del settore: «Si voleva un
luogo che fosse di aggregazione per gli imprenditori e
per gli stilisti e che fungesse come database, sfruttando
I'immenso archivio di materiali raccolti da Lineapelle nel
corso degli anni. Quindi, anche un luogo di formazione,
dove mettere al servizio degli studenti delle scuole di
moda un patrimonio in grado di raccontare I'evoluzione
della materia prima».

«La pelle & un materiale nobile — continua De Cotiis -
fa parte della natura ed & nel nostro DNA. Moltissimi
artisti, penso a Damian Ortega, Gualtiero Redivo, Joannis
Koumelli, lo hanno ampiamente utilizzata per i loro lavori».
Nell'allestimento dello SpazioLineapelle, il famoso
architetto ha impresso il suo stile originale, utilizzando
owiamente la pelle ma anche cemento, ottone e
specchi. Il tutto arricchito da prodotti unici, di alto
valore collezionistico. Il risultato & emozionante. Lo
Spaziolineapelle si appresta ora ad ospitare una serie
di eventi, che avranno come denominatore comune far
conoscere questo straordinario archivio, orgoglio della
manifattura italiana.

SpaziolLineapelle: The Made in Italy tannery showcase

A unique space in the world, created to celebrate the
excellence of “Made in Italy” leather in the heart of
Milan. A veritable cultural hub in the historic centre of the
Lombard capital, with the ambition of establishing itself
as a permanent exhibition centre to bring out the stylistic
value, production quality, and sustainable sensitivity of
Italian tanneries.

The project, designed by architect-designer Vincenzo
De Cotiis, expresses the sector’s identity: «We wanted a
space that would be a meeting place for entrepreneurs
and designers and one that would act as a database,
exploiting the immense archive of materials collected
by Lineapelle over the years. Therefore, also a place of
training, where a heritage capable of recounting the
evolution of raw materials can be put at the service of
fashion school students».

«Leather is a noble material - continues De Cotiis. It is
part of nature and it is in our DNA. Many artists, such as
Damian Ortega, Gualtiero Redivo and Joannis Koumelli,
have used it extensively in their work».

In the organization of SpaziolLineapelle, the famous
architect has left the imprint of his original style, obviously
using leather but also cement, brass and mirrors. All
enriched by unique products of high collector value. The
result is exciting.

Spaziolineapelle is now preparing to host a series of
events, whose common denominator will be making
this extraordinary archive known, a pride of Italian
workmanship.

MEDIA: LEATHER & LUXURY
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Mipel 117 per confermare il trend positivo

Dopo la brillante performance dello scorso settembre
(+19% di presenze rispetto all'edizione di settembre
2018) MIPEL si prepara a riaprire le porte del padiglione
10 di FieraMilano-Rho dal 16 al 19 febbraio 2020 e a
presentare le proposte FW2020/21 degli oltre 300
brand attesi. Il salone internazionale piu importante
al mondo dedicato alle borse e agli accessori in pelle
si conferma un appuntamento irrinunciabile per tutti > © it
i brand, pilt o meno noti, che vogliono presentare il for every b whether they be 1 or less known,
proprio prodotto ed entrare in contatto con i principali v want to ent their in touch
buyer di riferimento mondiale; da sempre MIPEL ¢ infatti f ref
il punto di riferimento del settore, momento prezioso e
strategico per presentare le proprie novita e confrontarsi
con le richieste mercato. Nell’ultima edizione conclusasi
lo scorso settembre il salone ha registrato un forte
incremento di visitatori provenienti da Germania
(+27,80%), Spagna (+23,16%), Regno Unito (+19,46%),
Svizzera (+13,22%) e Francia (+8,44%). Quanto, invece,
ai mercati extra-UE, sono da evidenziare le performance
fatte registrare dai buyer provenienti da Corea Del Sud
(+17,58%) e Cina (+6,36%). || Giappone si & confermato C 1. C
il primo paese ‘visitatore’ di MIPEL, seguito dalla ¢ o MIPEL, f an Federation
Federazione Russa. Le attese per il prossimo febbraio Xp ons for next Februa e NC vith more
non sono da meno, si attende la partecipazione di piu tha ,000 qualif isitor

di 12.000 visitatori qualificati grazie anche alle sinergie i :
messe in campo con MICAM (16 -19 febbraio, come
Mipel) e HOMI FASHION & JEWELS (15-18 febbraio
2020) gli altri due saloni con cui MIPEL condivide la
location (FieraMilano-Rho). Da segnalare anche la ( ano-Rho). Alsc i  is the two-
concomitanza di due giorni con la Milan fashion Week e ¢ t with | n W nd the one day

N S e v
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STHELMODA Srl.

PROGETTAZIONE
REALIZZAZIONE
DI FUSTELLE
PERSONALIZZATE
DESIGN AND
PRODUCTION

OF CUSTOMIZED
CUTTING DIES

Non smettere mai di migliorare: questa & la chiave di volta per guardare al futuro

Quando la tradizione artigianale stringe
la mano all'innovazione tecnologica, il
risultato non pud che essere improntato
all'eccellenza. Lo sa bene SteelModa,
azienda che da quasi 50 anni produce
fustelle, piastre pantografate e timbri
in ottone e acciaio per le aziende dei
settori calzatura e pelletteria. Ogni fase
di lavorazione avviene internamente:
il reparto di modelleria permette di
progettare e sviluppare tutti i procedimenti
di lavorazione delle fustelle, dal disegno
al prodotto finito, lavorando a stretto
contatto con i committenti. L'azienda crede
fermamente nel valore dell'innovazione,
per questo ogni anno investe in tecnologie
di ultima generazione, che hanno innescato
un processo di crescita costante. Questa
continua propensione al rinnovamento,
unita allo storico know-how, ha reso
SteelModa partner affidabile di numerose

griffe internazionali. L'azienda ha un reparto
dedicato al taglio e uno alla preparazione
della pelle per le successive lavorazioni,
entrambi formati da personale dotato
di grande manualita ed esperienza. Non
mancano macchinari all'avanguardia per
il taglio CNC. Nell’'ultimo anno, inoltre,
& stato introdotto un nuovo macchinario
taglio laser, in modo da offrire un servizio
ancor pill accurato, flessibile e preciso.
Fioreall'occhiellodiSteelModaélaprofonda
conoscenza del lavoro e [attitudine a
trovare nuove soluzioni su misura delle
esigenze della clientela: eventuali problemi
vengono subito individuati e risolti con
prontezza d'intervento. Non ultimo,
SteelModa scommette sui giovani, che
imparano dal personale storico i segreti del
mestiere per preparare |'azienda al turnover
generazionale. L'azienda sara presente a
Lineapelle di Febbraio 2020.
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Servizi / Services

Never stop improving - the key to looking to the future

When traditional artisanship shakes
hands with technological innovation, the
result can only be marked by excellence.
SteelModa, a company that has been
producing brass and steel cutting dies,
pantographic plates, and stamps for
companies in the footwear and leather
goods sectors for almost 50 years, knows
this well. Each phase of production is
carried out in-house: the modelling
department is responsible for the design
and development of all the cutting die
processing procedures, from the drawing
to the finished product, working in close
contact with the clients. The company
firmly believes in the value of innovation,
and this is why it invests in the latest
generation technologies every year,
triggering a process of constant growth.
This continuous propensity for renewal,
combined with time-honoured expertise
has made SteelModa a reliable partner
to many international brands. The

company has a department dedicated
to cutting and one to preparing leather
for subsequent processing, both of
which are staffed by highly skilled and
experienced personnel. There is no
shortage of avant-garde CNC cutting
machinery. Moreover, in the last year
the company has introduced a new laser
cutting machine to offer an even more
accurate, flexible, and precise service.
The pride and joy of SteelModa is its
profound knowledge of the job and its
ability to find new solutions tailored to
the needs of its clients: any problems
are immediately identified and solved
promptly.

Last but not least, SteelModa wagers
on younger staff, who learn the secrets
of the trade from its experienced staff
in order to prepare the company for its
generational turnover. The company
will be present at Lineapelle in February

STEELMODA S.r.L

Via Raguzzi del 99, 6
50054 Fucecchio (Fi)
Tel (+39) 0571261331

info@steelmoda. it - www.steelmoda. it
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DOPO LE TAPPE A NEW YORK E A LONDRA, IL PROSSIMO 19 FEBBRAIO
L’APPUNTAMENTO AL QUALE PARTECIPANO 600 AZIENDE DA TUTTO

IL MONDO IN CONCOMITANZA CON FASHION WEEK, MICAM E MIPEL

LINEAPELLE PUNTA
SULLA QUALITA

E ARRIVAAM

di Eva Desiderio

A fine gennaio Lineapelle ha fatto tappa a New York,
poi andra a Londra. E sono questi i primi appuntamenti
dell’'anno in attesa del salone internazionale che aprira il
prossimo 19 febbraio nel Polo Fieristico di Milano Rho
Pero dove fino al 21 febbraio sono attesi oltre 60mila
operatori del settore, puntuali visitatori di una fiera sem-
pre piu grande e internazionali, che ha in Fulvia Bacchi
I'esperto amministratore delegato.

«A New York ¢ andata abbastanza bene - racconta Ful-
via Bacchi - I'interesse per Lineapelle é alto, anche se il
momento di mercato & molto delicato. In America pur-
troppo si cerca solo il prezzo, la qualita viene dopo. Cosi
pure la sostenibilita & vista in secondo piano - continua
I'ad di Lineapelle che & anche direttore generale di Unic,
Unione nazionale industria conciaria - mentre a Londra
invece si @ molto interessati ai trend della moda e alle
materie prime animal free. lo tengo a precisare che le
nostre pelli sono controllatissime nella qualita, nel ri-
sparmio energetico, nelle tinture e provengono tutte
dalla catena alimentares: Bacchi sostiene che il gran par-
lare intorno alla moda sostenibile sia ancora solo «uno
specchietto per le allodoles, come quando si parla del
riclico della plastica negli scarti in mare. «La conceria
italiana invece ha normative severissime e da anni - spie-
ga Fulvia Bacchi - e protocolli di alta qualita. Siamo I'uni-
co settore che da ben 17 anni pubblica il rapporto di so-
stenibilita, in tempi lontani in cui nessuno parlava di que-
sto. Noi invece siamo impegnati da anni nel recupero
degli scarti delle produzioni, nell'impiego di meno pro-
dotti chimici e queste ricerche toccano ora I'80% della
nostra produziones.

Pionieri dunque i conciatori italiani dei distretti specia-
lizzati di Santa Croce sull’Arno, Arzignano, Solofra e al-
cune aree della Lombardia, che oggi raccolgono i tanti
chicchi di sapienza seminati e la fiducia dei clienti nel
mondo. Ottime le date di Lineapelle, nei giorni delle sfi-
late di Milano Moda Donna e in quelli di Micam e Mipel,
con 600 aziende a mostrare i loro campionari per I'esta-
te 2021, e di queste 400 sono italiane. «Dopo anni di
continui successi ora la situazione del comparto concia-

LANO

g rw}‘; Lo

rio & in sofferenza - aggiunge - e il settore soffre a due
cifre. Prima ha influito la crisi del calzaturiero, in calo an-
che l'automotive e del 20% battuto dai tessuti tecnici an-
che per le automobili di lusso, poi flette anche |'arreda-
mento casa mentre abbigliamento in pelle e settore bor-
se-pelletteria sono vivaci e positivi. Sappiamo gia che
per I'emergenza sanitaria perderemo visitatori dalla Ci-
na che é stato finora il nostro primo cliente». A Lineapel-
le arrivano il 62% dei prodotti italiani per la produzione
europea, la Spagna ci segue con I'8%, la Francia si fer-
ma solo al 4%. In aumento le acquisizioni delle nostre

Al centro,

Fulvia Bacchi,

ad di Lineapelle
e direttore
generale di Unic,
Unione nazionale
industria
conciaria; dal 19
al 21 febbraio
nel Polo Fieristico
di Milano Rho
sono attesi oltre
60mila operatori
del settore

aziende conciarie da parte dei colossi del lusso interna-
zionale, come Chanel che ha recentemente acquistato
la conceria Samanta di Ponte a Egola in provincia di Pi-
sa, o della Conceria Masoni a Santa Croce sull’Arno che
ha venduto una quota a Louis Vuitton. Anni fa la famosa
Caravel specializzata in rettili & passata alla Gucci. In-
somma le aziende associate all’'Unic, presieduta da Gian-
ni Russo della prestigiosa azienda Russo di Casandrino
hanno il vento in poppa e sono molto invidiate e conte-
se nel mercato globale.
Fulvia Bacchi ini del di Lir 1l
dal 2016, sta lavorando oltre che sulla qualita degli espo-
sitori anche per la cura dell'immagine del settore con
campagne mirate sulla sostenibilita della pelle e sul suo
essere plastic free. Il fattura del settore che nel 2019 ha
segnato 4 miliardi di euro va difeso e tutelato, anche dal
punto di vista degli investimenti in ecologia oltre che in
tecnologia. Per questo Lineapelle organizza per il 18 feb-
braio la presentazione della mostra «Questione di Pelle»
sul rapporto tecnologia e sostenibilita, voluta dall’'UNIC
col patrocinio di Camera Moda, e realizzata dalla giorna-
lista Mariella Milani con Sifione come art di-
rector per ricordare abiti in pelle di ieri e di oggi di stili-
sti di fama.
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Fashion, siriparte dalla pelle

Patrizia Pertuso

| MODA Sei giorni per scoprire le nuove

tendenze autunno inverno 2020/21.

| Da mercoledi a lunedi 24 febbraio si

riaccenderanno le luci sulle passerel-
le milanesi. Ad inaugurarle ci pensa

., “Questione di Pelle”, un evento mo-
= stra che racconta la creativita di que-

sto materiale tra tecnologia, sosteni-

bilita ed economia circolare nell’am-
bito di “LineaPelle”. Saranno esposti
pezzi unici realizzati, fra gli altri, da
Gianfranco Ferré, Antonio Marras (nel-
lafoto), Alessandro Dell’Acqua e Bozart.
Poi, 56 sfilate, 98 presentazioni e 34
eventi tra arte, moda e cultura. Anche
con un migliaio di persone in meno
stimate dalla Camera della Moda a
causa del Coronavirus.

niche a pie

Indennizzi»
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Fashion show
Martedi 18
CNMI FASHION HUB OPENING HAN WEN

SPECIAL FASHION SHOW INSTITUTIONAL
LAUNCH “CHINA, WE ARE WITH YOU”

Mercoledi 19

9.30

16.00
17.00
18.00
20.00

GILBERTO CALZOLARI
Supported by CNMI
Viadella Liberazione
ang, ViaMelchiorre Gioia
MARCO RAMBALDI
Supported by CNMI
ViaTurati, 34
CALCATERRA

Via San Gregorio, 29
ULTRACHIC

Piazza Duomo - Scalone Arengario
ARTHUR ARBESSER

Via Gaudenzio Fantoli, 15/11
Guca

ViaMecenate, 77
ALBERTA FERRETTI
ViaMecenate, 88/A

N°21

Via Archimede, 26
JILSANDER
ViaBramante,42
MONCLER *

Viale Molise, 70

Giovedi 20

9.30

16.00
17.30

2030

MAX MARA
ViaSenato, 10

Piazza Duomo - Scalone Arengario
LUISA BECCARIA

ViaPalestro, 16

BROGNANO

ViaSan Barnaba, 48

ANTEPRIMA

ViaTurati, 34

VIVETTA

Piazza Duomo - Scalone Arengario
DANIELA GREGIS

Piazza SantAmbrogio, 23/A
PRADA

ViaLorenzini, 14

Supported by Comera
Moda Fashion Trust
ViaTortona, 32

FENDI

ViaSolari, 35
OPENING MOSTRA
CNMI “MEMOS™
MOSCHINO
ViaSan Luca, 3

Venerdi 21

9.30

EEEEEE

TOD'S

ViaSavona, 56
EMPORIO ARMANI **
ViaBergognone,59
ANTONIO MARRAS *

ViaColadiRienzo, 8
SPORTMAX
ViaSenato, 10

ETRO

Via Conservatorio, 12
MARNI

ViaVentura, 14

ViaArchimede, 26

MARCO DE VINCENZO

Piazza Duomo - Scalone Arengario
VERSACE

Piazza Lina BoBardi, 1

FRANKIE MORELLO MILANO *
Via San Gregorio, 29

CRISTIANO BURANI

ViaTurati, 34

Sabato 22

930

10.30
n3o
1230
1330
15.00

16.00
17.00
18.00
19.00
20.00

21.00

SALVATORE FERRAGAMO
ViaE.Besana, 12
GABRIELE COLANGELO

Piazza Duomo - Scalone Arengario

ViaCalabiana, 6
AGNONA *

Via Vigevano, 18
ERMANNO SCERVINO
ViaSenato, 10

PHILOSOPHY

DI LORENZO SERAFINI

ViaSan Paolo, 10

CIVIDINI

Piazza Duomo - Scalone Arengario
BOTTEGA VENETA *

ViaPiranesi, 14

ViadellAprica,12
MISSONI *

ViaCeresio,7

GCDS *

Stazione Centrale
Galleria delle Carrozze
PHILIPP PLEIN *

VialeL. Scarampo-Gate 6

Domenica 23

0930

PORTS 1961
ViaPalermo, 10

ViaTurati, 34

BOSS *

Via G. Lorenzini, 3/A
LAURA BIAGIOTTI
ViaRivoli,6

FILA*

Via Valtellina,7
VIEN

Supported by CNMI

Piazza Duomo - Scalone Arengario
GIORGIO ARMANI *##
ViaBergognone, 59

SIMONA MARZIALI - MRZ
Supported by CNMI

ViaTurati, 34

CNMI - CAMERA BUYER

ITALIA EVENT

Lunedi 24

0930
10.30

ATSUSHI NAKASHIMA *

Piazza Duomo - Scalone Arengario
ALEXANDRA MOURA *
Supported By Cnmi

Piazza Duomo - Scalone Arengario
FASHION HUB AND

EMERGING DESIGNERS
MARKET DAY

*  Man/Woman Collection
** Emporio Armani

10.30 15t Show /11.30 2nd Show
e Giorgio Armani

16.00 15t Show /17.00 2nd Show

Presentazioni e presentazioni su appunt

10.30/18.30
Mercoledi 19 Ny
09.00/13.00 MOONBOOT 1.00/13.30  SAN ANDRES MILANO
ViaArchimede,10 — mt 34
09.30/16.00 MILA /17 ORENA
ViaMontebello, 30 ViaMorimondo, 22
09.30/17.00 PATRIZIA PEPE 11.00/17.00 . Vl -
Viadelle Erbe, 2 : crso lenezia, 5|
10.00/15.00 FRANCESCA 11.00/20.00 aa;
Supported by CNMI ia Palermo,
prerspfore —— lez-'ao S:\J::'Eaufemia 1
10.00/19.00 BRUNELLO CUCINELLI
ViaMontello.16 12.00/16.00 DARIN HACHEM
10.30/12.30  ELYSIAN moTe;h. bgsC NMI
Supported by Hfda ond CNMI ta Malpighi,
Thanks to Franciacorta 12.00/18.00 AI.SS‘NDRO
ViaTurati, 34 ViaManzoni, 41
10.30/14.30 FLAPPER 13.00/17.00  COLIAC BY MARTINA
Supported by CNMI GRASSELLI
Corso Como, 10 Supported by Comera Moda
1.30/16.00  GENTRYPORTOFINO Fashion Trust - CNMI
ViaClerici,5 Thanks to Franciocorto
12.00/19.00 SIMONETTA RAVIZZA & Senato Hotel Milano
ViaClerici, 10 B 0/19.00 ViaSenato, 22
15.00/18.00 RATA /19 H.II.AH _
Supported by CNMI azza Cesare Beccaria, 8
Thanks to Fronciocorta 14.00/13.00 EZMNO m
& Senato Hotel Milono upportedby
ViaSenato, 22 ViaTurati,1
16.00/18.00 LANCEL 15.00/1800 16R
Piazza San Babila,5 Supported by CNMI
16.00/18.00 THE BRIDGE \7’0’;‘(5 lto ;onc:aconu
! 1a luraty,
Piazza San Babila,§ 1630/2030 HERNO
. ViaSolari, 37
Giovedi 20 17.00/19.00 HOGAN
ViaSavona, 56
9.00/18.00  CASADE! 17.00/20.00  FABIANA FILIPP|
ViaMarina, 10 Viale Filippetti, 37
9.30/1530 G 17.00/20.00
Via Manzoni, 29 Via Cesare Correnti, 14
9.30/1530  UNITED COLORS
OF BENETTON
ViaPalermo, 10 Venerdi 21
10.00/14.00  SANTONI
ViaPontaccio, 19 8.30/n.30 CE-EorsovE“Ve'm' _
10.00/16.00  BLAZE MILANO X
Supported By 9.00/16.00 VIIMI.EL. . RITGZ
Comeromoda Fashion Trust 10.00/15.00 A.SaP:Sglhm~
Piazza Castello, 18 L
10.00/18.00  FRATELLI ROSSETTI Corso Venezia, 14
ViaCino Del Duca, 8
.
Eventi
Lunedi17 9.30/M.30  Sportmax 50th anniversary book
Mostra openair Marie Claire unplugged presentation
apertaal pubblico fino al 24 febbraio Rinascente 7th floor (su invito)
13.00 Maryling - Special show fw20
Martedi 18 womenswear collection
930 Lineapelle meets the press Piazza Affarl, 6 (su invito)
Press conference Questionedipelle  13.00 The Bicester Village

18.00/21.00

19.00/21.00

19.30/22.00

ViaBrisa, 3(suinvito)

Camera Nazionale dellaModa
Italiana Fashion hub opening
Han Wen special fashion show
Launch of China, we are withyou
Via Turati, 34 (su Invito)
Rankin.From portaiture

to fashion Closure exhibition
cocktail by invitation
Questione dipelle vernissage
ViaBrisa, 3(su invito)

Mercoledi19

9.30/0.00

Harper’s Bozaar unveiling party
PiazzaMeda, 4

By invitation only
Aninstallation withaunique
selectionof videos found
onthe Bazaar tv

Finoal 21 febbraio
dalle820alle1320
edalle14.30alle1545

shopping collection

Press lunch

Via Turati, 34 (su invito)
18.00/20.00 Kiton cocktall

Via Pontaccio, 21 (suinvito)
18.00/21.00 The Bridge cocktall party &d) set

Piazza SanBabila, 5 (su invito)
18.00/21.30 Lancel cocktail party & live
performance
Piazza SanBabila, 5 (su invito)
N°21X anniversary party
Via Archimede, 26 (su invito)

Giovedl 20

830 Memos. A proposito
dellamoda in questo millennio
press conference
Museo Poldi Pezzoli
ViaManzoni, 12 (su invito)

18.00/20.00 Giorgio Armani boutique
opening cocktail
Via SantAndrea, g (su invito)

22.00
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IL GIORNO

Il made in Italy & questione di pelle

di Vittorio Bellagamba
MILANO

E I'evento di riferimento globa-
le per la filiera della moda e del
lusso ma si presenta quest’anno
in un quadro congiunturale che,
rispetto al passato, é caratteriz-
zato da segnali di incertezza. Li-
neapelle inaugura domani negli
spazi di Fieramilano Rho I'edizio-
ne numero 98, con le proposte
per la stagione estiva 2021. «Fi-
no a qualche tempo fa la rasse-
gna si sarebbe aperta con nume-
ri spettacolari di crescita, poi &
arrivato il coronavirus che ha ri-
dimensionato tutto - sottolinea
Fulvia Bacchi, ad Lineapelle e di-
rettore generale Unic, I'Unione
nazionale industria conciaria -
Ci aspettiamo, infatti, la manca-
ta partecipazione di 120 esposi-
tori cinesi. Rimane comunque
una fiera con 1.160 espositori
provenienti da 42 Paesi confer-
mando cosi la propria leader-
ship mondiale».

Come si presenta |'attuale con-
testo economico?

«Paga le incertezze internazio-
nali. Assistiamo, infatti, ad un ca-
lo del settore calzaturiero. Inol-
tre assistiamo al perdurare della
crisi dell’automotive. L’unico
settore che resiste & quello del-
la pelletteria».

Quali sono i dati che fotografo
I'andamento dei mercati?
«Nel 2019 abbiamo assistito ad
una flessione del 10% della pro-

Fulvia Bacchi, amministratore
delegato Lineapelle e direttore Unic

duzione e la stessa percentuale
negativa ha caratterizzato |'an-
damento delle esportazioni. Ma
il comparto conciario italiano &
comunque leader a livello mon-
diale e Lineapelle che mette in
mostra le eccellenze del Made
in Italy resta la principale fiera
di riferimento del settore».

1 NUMERI DEL SUCCESSO

Sono 1.160 gli espositori
provenienti

da 42 Paesi diversi

200 le aziende
lombarde, soprattutto
del settore accessori

Apre |'edizione 98 di Lineapelle, che nonostante il forfa|t cinese resta la fiera di riferimento per lusso e moda

Che linee segue I'evoluzione
del settore?
«Dal 4 al 10% del fatturato delle
imprese € destinato a investi-
menti green. Elementi che sa-
ranno ben spiegati in varie aree
e in momenti importanti della
Fiera».
La situazione della
dia?
«La Lombardia & presente con
circa 200 aziende soprattutto
nel settore degli accessori».
Qual & l'evento di apertura?
«Un evento che celebra la bel-
lezza e la versatilita della pelle.
E una mostra dal titolo «Questio-
ne di Pelle» in pieno centro a Mi-
lano, nel nuovissimo Spazio Li-
neapelle di Palazzo Gorani, du-
rante le giornate della moda. Un
progetto per dimostrare la capa-
cita della pelle di porsi, da sem-
pre, come un materiale fonda-
mentale per il mondo della mo-
da, del lusso e del design. Gli sti-
listi coinvolti hanno saputo inter-
pretarne appieno |'utilizzo con
estro e interpretazione persona-
le e ci auguriamo che questo
evento rappresenti uno stimolo
per i giovani creativi».
E le iniziative per le scuole?
«La formazione & per noi molto
importante. E molte scuole han-
no partecipato al concorso
“Amici per la pelle” riservato al-
le medie inferiore. Venerdi ci sa-
ra la cerimonia di premiazione
con la partecipazione di oltre
duecento studenti lombardi».

©® RIPRODUZIONE RISERVATA
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LINEAPELLE
FASCOUTING
ED ENTRA IN CITTA

I grandi numeri (1.200 espositori
da oltre 40 Paesi, 20mila visitatori
attesi) sono molto, ma non tutto
per un salone come Lineapelle,
evento di riferimento per i settori
della pelle, degli accessori, dei
componenti e di altri materiali per
il settore moda, previsto dal 19 al
21 febbraio a FieraMilano Rho.
Importante ¢ anche lo scouting,
cui viene dedicato uno spazio
consistente, a partire dalla nona
edizione del concorso Amici

per la Pelle, che coinvolge un
migliaio di allievi delle scuole
secondarie superiori e fa capo

a Unic-Concerie Italiane.
Quest’anno, in particolare, gli
studenti provengono da 15 istituti
situati nei distretti della pelle
(Toscana, Campania, Veneto e
Lombardia), cimentandosi sul
tema dello Smart Tan. Finalissima
il 21 febbraio all’ Auditorium

del centro espositivo. Sono

invece coreani i vincitori del Lineapelle Award, progetto
didattico organizzato dalla fiera milanese insieme all'Hongik
University di Seoul, che ha messo alla prova 24 ragazzi dei
dipartimenti Fashion Design e Industrial Design. 1 loro lavori
vengono esposti nell’area Korean Creativity (di fronte al
padiglione 9), sede anche del seminario K Leather Creativity.
Infine, va citato il contest Lineapelle Merchandising
Collection, indirizzato agli studenti del Polimoda di Firenze,
chiamati a sviluppare una capsule di sette prodotti di
merchandising e protagonisti di uno spazio sempre di fronte
al padiglione 9. Focus anche sulla sostenibilita: se ne parla

il 19 febbraio durante un dibattito alla sala conferenze Lem,
su Ponte dei Mari. Lineapelle si presenta nelle stesse date,

in toto o in parte, dei saloni Simac Tanning Tech, Micam

e Mipel, delle sfilate e dei saloni del womenswear. Entra
inoltre in citta con la mostra Questioni di Pelle, a Palazzo
Gorani dal 19 al 29 febbraio: un progetto curato dalla
giornalista Mariella Milani, con la direzione artistica

di Simone Guidarelli c in sinergia con iTalents, con

i riflettori accesi sulle creazioni in pelle di importanti
designer di ieri - come Gianfranco Ferré - e di oggi. (a.b.)
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La fiera
Quella pelle
fatendenza

Alzail sipario
sulle tendenze
del prossimo
futuro
lanuova
edizione
diLineapelle,
in programma
da oggi,
mercoledi19,
avenerdi2l
febbraio

alla Fieramilano
Rho. Oltre

ai trend stilistici
per lastagione
estiva 2021,
spicca anche

il progetto
espositivo
Questione
diPelle

(abito diltalo
Marseglia)

oo Vobe

Londra rilancia
il British Style
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XV i Speciale Lineapelle

Kermesse

mercoledi 19 febbraio 2020

Lineapelle rafforza il suo impegno
green e accelera sul’alto di gamma

La principale fiera dei materiali e accessori per la moda si € aperta con 1.200 espositori nonostante
le defezioni delle aziende cinesi. Intanto a palazzo Gorani & stata inaugurata una mostra con
il coinvolgimento di grandi firme e della Fondazione Gianfranco Ferré. pagina a cura di Andrea Guolo -

a pelle come materiale so-

stenibile per antonomasia,

emblema dell’economia

sircolare in quanto sotto-
prodotto recuperato e trasformato
in bene di lusso. La pelle come ba-
s¢ da cui partire per sviluppare idee
rivoluzionarie, provocazioni e co-
dici stilistici ben definiti, in grado
di lasciare il segno nella sogieta.
La settimana di Lineapelle si &
aperta ieri a Milano e non infiera,
manel cuore della citta medioeva-
le, a palazzo Goranim nello spazio
che la societa fieristica ha creato
come centro espositivo permanen-
te del comparto. Cosi, all'interno
di Spazio Lineapelle, & stata alle-
stita una mostra, «Questione di
pelle», ideata per raccontare,
come ha affermato la curatrice
Mariella Milani: «La meraviglia
della pelle e le infinite declinazio-
ni di questo materiale». Gli stilisti
coinvolti da Milani e dal diretto-
re artistico Simone Guidarelli, in
collaborazione con Italents, sono

di assoluto rilievo: Alessandro
Dell’Acqua, Massimiliano
Antonio Marras
hanno utilizzato i pellami di alta
qualita e made in Italy per realiz-
zare capi artigianali d"alta moda.
Le scarpe di Diego Dolcini sono
la punta di diamante tra gli acces-
sori. E poi i guanti di Sermoneta,
le piume di Mazzanti per com-
porre capi preziosi, le firme
di Bozart, Ceeilio Castrillo,
Ely.B "Hats, Mario Dice.
Infine, la «chicca» rappresen-
tata dalle creazioni di colui che
viene considerato il piu grande
nell'utilizzo della pelle per I"hau-
te couture: Gianfranco Ferré.
«L."architetto della moda» viene
celebrato in una sezione speciale
dedicata, per concessione della
fondazione omonima, e si trat-
ta di capi da sfilata esposti per la
prima volta in una mostra. «Ferré
utilizzava la pelle come un tessuto.
L’ha resa morbida al punto da ri-
cavare gli stessi volumi e le stesse

Sobra. Fulvia Bacchi

morbidezze di sete e cotoni trat-
tati», ha ricordato Rita Airaghi,
direttrice della fondazione. Che
ha poi aggiunto: «L'ha taglia-
ta a fettucce, traforata, lavorata

al laser, incisa, trattata come le
copertine dei libri antichi. Il wt-
to avveniva in tempi nei quali la
tecnologia era pressoché assen-
te. Lo studio dell’archivio Ferré
¢ utile proprio per riproporre,
con il supporto delle tecnologie
e degli strumenti di ricerca oggi
a disposizione, quei trattamenti
e quei processi realizzati in ma-
niera pionieristica». Il sottotitolo
della mostra, «Real leather is real
sustainability», evidenzia il tema
che piu sta a cuore a Lincapelle
¢ a Unic-Concerie italiane, as-
sociazione confindustriale del
comparto: perché I'obiettivo
della mostra, che si tiene in con-
temporanea con la fashion week
milanese, ¢ proprio quello di
educare e diffondere una nuo-
va consapevolezza sulla pelle,
sulle sue caratteristiche naturali,
circolari e sostenibili. Tematiche
ormai acquisite tra gli addetti ai
lavori, ma da trasferire sempre
piu al cliente finale. Passando

dal centro di Milano al quartiere
fieristico di Rho, I'edizione nu-
mero 98 di Lineapelle prende il
via con alcune defezioni last mi-
nute, quelle degli espositori cinesi
solitamente presenti nelle hall de-
dicate ai materiali sintetici e alla
componentistica. Gli effetti del
coronavirus peseranno anche in
termini di affluenza e anche nei
vicini padiglioni dedicati a Simac
tanning tech, esposizione annuale
della tecnologia e delle macchine
per calzatura, pelletteria e concia.
La fase di mercato ¢ tutt"altro che
brillante, ma si spera nella con-
comitanza con la settimana della
moda e nell'apertura in coda a
Micam e Mipel per contenere i
danni e ottenere anche qualche
sorpresa. «Lineapelle, con i suoi
1.200 espositori e un programma
intenso di eventi, resta I"appunta-
mento centrale per tutti i settori
coinvolti», ha ribadito I'ammini-
stratore delegato Fulvia Bacchi.
(riproduzione riservata)

Lineapelle
green

L

[ W7 fohion |

impegno
alto di gamma
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FOCUS SULLE PASSERELLE

SPECIALE SFILATE ONLINE

Un dossier sempre aggiornato
Prosegue sul web l'inserto di oltre 30
pagine dedicato a Milano Moda
Donna. Con uno sguardo particolare
alla centralita del sistema moda per
I'ltalia ma anche ai grandi temi di
rilevanza sociale e culturale che hanno
impatto sul sistema produttivo e sui
consumatori. Lo Speciale di.moda da
ieri & disponibile anche in versione
inglese nel dossier online
(www.ilsole24ore.com/moda)

che sara aggiornato durante le sfilate

Questione di pelle. Un capo creato da Vivetta per la mostra ideata da Lineapelle

Jaony

Trpef. altol dell'Inps: | 5=
conil taglio al cuneo
difficil
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Arte

Un'occasione unica per

abbinare shopping e
cultura: lefotografie del
maestro della pop artXu

De Qi (nella foto, Blue girl)

e altri arfisti cinesi sono
esposte fino al 16 febbraio

al Torino ouflet village, e fino
al 26 al Sicilia Outlet Village.
torinooutletvillage.com/it

VENERDI 14

A2ELLE

dezl 13 FEBBRAIO
al 19 FEBBRAIO

a cura di ISABELLA LECHI

SABATO 15

Teatro

Blas Roca Rey mette in
scena la lenta discesa
verso la follia di Van Gogh
partendo dalle lettere
scritte al fratello Theo.

Al teatro Brancaccino di
Roma, fino al 23 febbraio.
teatrobrancaccio. it

DOMENICA 16

Cultura

Le donne e la loro cultura
sono al centro di un ciclo
diincontri al Mudec di
Milano (nella foto, la
locandina): si parte con uno
spettacolo della ballerina
Aram Ghasemy. Fino

al 28 maggio. mudec.it

GIOVEDI 13

MERCOLEDI 194
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Charity

Con la campgna Nati in
emergenza, Medici senza
frontiere sovvenziona i
reparti maternita nei Paesi
inguerra: basta inviare
unsms solidale al
45596.Fino al 7 marzo.
medicisenzafrontiere.it

MARTEDT 18

Cinema

Il mitico concerto di Fabrizio
De André (nella foto)con la
PFM & diventato un docufilm
diretto da Walter Veltroni.
Da oggi al cinema, ma solo
per tre giorni. nexodigital.it.

LUNEDI 17

Moda

In concomitanza con

la fashion week apre

a Milano la mostra
Questione di pelle,
dedicata ai capi di

stilisti italiani (nella foto,
Naomi Campbell sfila

nel 1998 per Gianfranco
Ferré). Fino al 29
febbraio. lineapelle-fair.it

MERCOLEDI 19

Musica

A tutti i fans di Liam
Gallagher (nella foto):
questa sera concerto cult
al Palazzetto di Roma,
con le sue hit e il meglio
degli Oasis, il gruppo
creato con il fratello Noel.
Si replica domani

a Milano. ficketone.it

SABATO 15
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Oltre 20mila visitatori
Lineapelle rafforza la propria leadership internazionale

M Grande successo per Lineapelle
che ha appena chiuso a FieraMilano
Rho andando oltre le previsioni e le
attuali emergenze globali, rafforzan-
do in modo concreto la propria leader-
ship internazionale. La rassegna con-
ferma la sua importanza per la supply
chain globale della moda e del lusso
accogliendo un numero di visitatori
che sfiora le 20mila persone tra italia-
ni e stranieri, in crescita del 2% rispet-
to all'edizione del 2019. Una straordi-
naria dimostrazione di vitalita e solidi-
ta, che Lineapelle ha espresso nono-
stante l'inevitabile assenza di esposito-
ri e buyer cinesi e dell’Estremo Orien-
te a causa dell'epidemia di Coronavi-
rus. E ora tocca a Milano, ospite fino
al 29 febbraio nello Spazio Lineapelle

La fiera di Lineapelle

di Palazzo Gorani all'interno dellamo-
stra Questione di Pelle curata dalla
giomalista Mariella Milani, con la dire-
zione artistica di Simone Guidarellil
Questione di Pelle ¢ un progetto espo-
sitivo che racconta la bellezza e la ver-
satilita attraverso alcune creazioni di
Gianfranco Ferré (gentilmente con-
cesse dalla Fondazione Gianfranco
Ferré) e capi realizzati dai designer Bo-
zart, Cecilio Castrillo, Alessandro
Dell’Acqua, Mario Dice, Diego Dolci-
ni, Ely.B, Massimiliano Giormietti} Si#
mone Guidarelli; Mani del Sud, Anto-
nio Marras, Italo Marseglia, Simone
Marulli, Sermoneta, Ventaglidautore,
Vivetta, Alessandra Zanaria.
Lineapelle havisto in campo in que-
sta edizione 1.200 espositori tra conce-
rie e produttori di accessori, tessuti e

sintetici destinati a tutta la manifattu-
ra del lusso, della moda, del design,
dell’automotive, dell’arredamento, ar-
rivati da oltre 40 Paesi a rappresenta-
re la pill ampia e trasversale offerta
merceologica disponibile sul merca-
to. Un'offerta che soddisfa ogni esi-
genza creativa e produttiva dei suoi
buyer e rappresenta il top sotto il profi-
lo della qualita e della performance e
della sostenibilita. Insomma Lineapel-
le & un cantiere creativo che apre
l'orizzonte alle tendenze del prossi-
mo futuro e che ha messo in vetrina
oltre 2.000 campioni dei suoi esposito-
ri all'interno di tre Aree Trend temati-
che. 1l prossimo appuntamento: dal
23 al 25 settembre, sempre a FieraMi-
liano Rho.
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#FashionWel ove: tutte le news di moda di

febbraio 2020

Hey, queste sono tutte le chicche/news/eventi/limited di moda da inserire nella nostra lista dei desideri ASAP.

Questione di Pelle

Questione di Pelle ¢ il titolo del
progetto espositivo che si terra allo
Spazio Lineapelle dal 19 al 29
febbraio. Una mostra che nasce con
lo scopo di aumentare la conoscenza
e consapevolezza del valore
artigianale e innovativo della pelle,
dalla moda all’'automotive, dal
design all’arredo. BS. In esposizione

anche alcuni pezzi unici realizzati da
Gianfranco Ferré.
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Lineapelle entra in citta: a Milano la mostra
Questione di Pelle

LINEAPELLE

& lieta di invitarla
all'opening della mostra

QUESTIONE DI PELLE

REAL LEATHER IS REAL SUSTAINABILITY

Martedi 18 Febbraio 2020
ore 19.30 - 22.00

SPAZIO LINEAPELLE
Palazzo Gorani - Via Brisa, Milano

P
ufficiostampa@claragarcovichit

UNIC [’

Lineapelle entra in citta e organizza il progetto espositivo Questione di Pelle. Accadra a Milano, dal 19 al 29 febbraio, presso
lo Spazio Lineapelle di Palazzo Gorani, a ridosso di Piazza Affari. E mettera in mostra pezzi unici ideati da un maestro di stile

come Gianfranco Ferré e creazioni di designer del presente. Protagonista assoluta: la pelle”.

Educare e diffondere

Questione di Pelle & curato dalla giornalista Mariella Milani, con |a direzione artistica di Simone Guidarelli e in collaborazione
con iTALENTS. Il suo ohiettivo & “educare e diffondere una nuova consapevolezza sulla pelle” e su tutte le sue caratteristiche
naturali, circolari e sostenibili. In altre parcle: rafforzare il senso della campagna di comunicazione globale lanciata da UNIC —
Concerie Italiane e basata sul concept: Real Leather is Real Sustainability. Il quale, non a caso, rappresenta il sottotitolo del

progetto espositivo.

Cosa si vedra

Come si legge in una nota stampa, “sotto i riflettori della mostra ci sara una sezione speciale dedicata ad alcune creazioni di
Gianfranco Ferré, I'architetto della moda, gentilmente concesse dalla Fondazione Gianfranco Ferré”. Accanto ad esse, “capi
realizzati dai designer Bozart, Cecilio Castrillo, Alessandro Dell’Acqua, Mario Dice, Diego Dolcini, Ely.B, Massimiliano
Giornetti, Simone Guidarelli, Mani del Sud, Antonio Marras, [talo Marseglia, Simone Marulli, Sermoneta, Ventaglidautore,
Vivetta, Alessandra Zanaria™. Questione di Pelle, quindi, si configura come “un percorso onirico, in cui ciascun designer ha
voluto interpretare la pelle”. Come? "Realizzando abiti o accessori secondo una visione assolutamente personale della
creativita. Rigorosa o irriverente, iperdecorata o minimal, ascetica o erotica, poetica o scultorea. Un esempio della grande

versatilita di un materiale duttile e glamour™.

Una vera e propria celebrazione

“Questione di Pelle celebra la pelle — commenta Fulvia Bacchi, amministratore delegato Lineapelle -. Racconta la sua bellezza
e la sua versatilita. Dimostra la sua capacita di suscitare emozioni, di essere trasgressiva e di porsi, da sempre, come un
materiale fondamentale per il mondo della moda, del lusso e del design. Gli stilisti coinvelti hanno saputo interpretarne
appieno l'utilizzo con estro e interpretazione personale. Ci auguriamo che questo evento rappresenti uno stimolo per i

giovani creativi™,
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Questione di pelle - Spazio LineaPelle

LineaPelle presenta un progetto espositivo con pezzi unici realizzati da Gianfranco Ferré e
creazioni di noti designer del presente

Presso “Spazio Lineapelle” durante la Milano Fashion Week e in concomitanza con Lineapelle (19-21 Febbraio) si terra la mosrta
“Questione di Pelle”.

Lineapelle & la pits importante manifestazione internazionale del settore che due volte 'anno attrae nel Polo Fieristico di Milano Rho Fiera
oltre 60.000 operatori del settore.

Il progetto espositivo & stato curato dalla giornalista Mariella Milani, con la direzione artistica di Simone Guidarelli e in collaborazione con
Italents, 'evento metterd in mostra pezzi unici realizzati da un maestro di stile come Gianfranco Ferré e creazioni di noti designer del
presente. Protagonista assoluta: la pelle.

La mostra & un'occasione per aumentare conoscenza e consapevolezza del valore artigianale e innovativo di questo materiale,
comunicandone le tante destinazioni d'uso, dalla moda all'automotive, dal design all'arredo. L'obiettivo & quello di educare e diffondere
una nuova consapevolezza sulla "pelle”.

Sotto i riflettori una sezione speciale dedicata ad alcune creazioni di Gianfranco Ferré, l'architetto della moda, concesse dalla Fondazione
Gianfranco Ferré, e capi realizzati da importanti designer come: Bozart, Cecilio Castrillo, Alessandro Dell'/Acqua, Marie Dice, Massimiliano
Giornetti, Simone Guidarelli, Antonio Marras, Italo Marseglia, Sermoneta, Vivetta, Alessandra Zanaria, Zanotti.

Un percorso onirico, in cui ciascun designer ha voluto interpretare la pelle realizzando abiti o accessori secondo una visione assclutamente
personale della creativita: rigorosa o irriverente, iperdecorata o minimal, ascetica o erotica, poetica o scultorea. Un esempio della grande
versatilitad di un materiale duttile e glamour.

dal 19 al 29 Febbraio 2020 - Spazio Lineapelle - Palazzo Gorani - tutti i giorni dalle 13.30 alle 18.00 (esclusa la domenica)

Vernissage su invito: 18 febbraio 2020, dalle 19:30 alle 22:00
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Questione di pelle — Spazio LineaPelle

B9 Da Martedi 18 Febbraio 2020 a Sabato 29 Febbraio 2020 ® 19:30 - 18:00

LineaPelle presenta un progetto espositivo con pezzi unici realizzati da Gianfranco Ferré e
creazioni di noti designer del presente

LineaPelle presenta un progetto espositivo con pezzi unici realizzati da Gianfranco Ferré e
creazioni di noti designer del presente

Presso

“Spazio Lineapelle”

durante la

Milano Fashion Week

e in concomitanza con

Lineapelle

(19-21 Febbraio) si terra la mostra “

Questione di Pelle

Lineapelle & la piu importante manifestazione internazionale del settore che due volte I'anno
attrae nel Polo Fieristico di Milano Rho Fiera oltre 60.000 operatori del settore.

Il progetto espositivo & stato curato dalla giornalista

Mariella Milani

, con la direzione artistica di

Simone Guidarelli

e in collaborazione con

ltalents

, l'evento mettera in mostra pezzi unici realizzati da un maestro di stile come Gianfranco Ferré
e creazioni di noti designer del presente. Protagonista assoluta:

la pelle
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