Lineapelle vive tutto I'anno

COIl

L’ESPOSIZIONE SEMESTRALE
DEDICATA AL SETTORE
CONTINUA A INVESTIRE
NELLO SPAZIO APERTO IN
VIA BRISA AMILANO DOVE
SONO RACCOLTI GIA 30MILA
“CAMPIONI" DIPRODOTT],
CONFOCUSE DIBATTITI CHE
VANNO DAI PROCESSI DI
LAVORAZIONE ALLA CONCIA

Bettina Bush

Milano
a pelle & 'elemento pilt
naturale che cisiain na-
tura, ha caratteristiche uniche e
garanzie di prodotto e di proces-
si— spiega Fulvia Bacchi, ammi-
nistratore delegato di Lineapelle
— pensiamo alla moda, conferi-
sce personalita e stile a qualsiasi
capo, che haancheil pregio di di-
ventare pil bello con il passare
del tempo. E un simbolo: la pelle
& nel nostro Dna». Un materiale
importante per le sue molteplici
funzioni e applicazioni, compa-
gno del nostro vivere, e un attore
fondamentale del made in Italy:
«Da sempre la pelle italiana &
un’eccellenza del nostro paese,
non solo per 'aspetto stilistico,
ma anche perché segue precisi
standard etici e sociali. In Italia &

un settore che coinvolge 1.200-

aziende, che fattura 5 miliardi
all'anno, con esportazioni del
76% in oltre 100 paesi e dove stia-
mo registrando segnali di ripresa
confermati dall'ultima Fieramila-
no Rho Lineapelle che si & con-
clusa da poco».

L'edizione numero 93 dell’ap-
puntamento semestrale dedica-
to all'industria della pelle, si &
chiusa positivamente, con un
+3,5% per gli espositori, e un
+2% di visitatori (rispetto alla
stessa edizione dell’autunno
2016), ein particolare & proprio il
pubblicoitaliano a esser cresciu-

to del 5%, confermando che si
sente I'esigenza di tornare a pro-
durre in Italia. Proprio per poter
rispondere alle richieste di un
settore in fermento che ha alle
spalle una lunga storia fatta di tra-
dizione e di know-how, e per sod-
disfare la necessita di avere un
punto di riferimento attivo tutto
I'anno, Lineapelle continua a in-
vestire nel progetto LP Fashion
Studio, in via Brisa, nel centro di
Milano: «Abbiamo creato uno
spazio unico nel suo genere —
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continua Bacchi — dove poter
vedere e consultare circa 30 mila
campioni in pelle raccolti negli
ultimi 40 anni che vengono ag-
giomati continuamente. E un
luogo multifunzionale, dove ol-
tre a guardare, si possono cono-
scere, toccare e sentire questi
campioni. Per far scoprire e dif-
fondere la cultura della pelle fac-
ciamo corsi, dibattiti, collaboria-
mo conle scuole del settore, spa-
ziando dai prodotti ai processi di
lavorazione, alla concia».

Sono esposti infiniti tipi di pel-
le con caratteristiche diverse, co-
me quella di pesce, non passa
inosservata la razza, o ancora
quella che deriva dagli scarti del
tacchino, perché ogni pelle & un
capitolo di un racconto che hale
sue trame, i suoi disegni, e la sua
grana, infatti nella natura la ripe-
tizione non esiste: «Parliamo co-
munque sempre di sottoprodot-
ti che derivano dall'industria ali-
mentare e che fanno parte di
un’economia circolare e sosteni-

bile — continua Bacchi — ogni
materiale si pud declinare in infi-
niti modi, pensiamo all'impor-
tanza della concia, e in Italia ab-
biamo ben 4 distretti, famosi per
illoro sapere, e dove accanto alle
calzature e agli accessori, stiamo
notando un aumento della ri-
chiesta per l'industria dell’auto,
un settore dove'Italia si sta affer-
mando, accanto a quella degli ae-
rei e dell’arredamenton.

Invia Brisa si scopre un picco-
lo universo della pelle, dove ogni
campione & completato dalla
sua scheda tecnica, con tanto di
codice per creare una vera carta
d’identita, un tassello indispen-
sabile per scoprire la cultura del-
lapelle, e creare un hub in evolu-
zione per far dialogare passato e
futuro, spaziando tra i saperiela
voglia di sperimentare: «LP Fa-
shion Studio & nato per soddisfa-
re piu aspetti di un materiale
completo come la pelle, che ha
la sua precisa identita, come
ogni elemento della natura, e
che per questo non pud solo es-
servista, va toccata e sentita, rap-
presenta un’esperienza tattile e
visiva.
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