Concia. Il debutto di Lineapelle

Va all'estero il 76%
della produzione

Marika Gervasio

zzzm Esportazioni in crescita del
7% nei primi sei mesi dell’anno
con una quota del 76% sul fattura-
tototale che ha toccato i3 miliardi
dieuro conlaCina primomercato
assoluto di sbocco-con una quota
del 20%, seguita dal blocco Euro-
pa che assorbe il 50% dell’export
complessivo:sié&aperto,ieri,all'in-
segna dell'ottimismo, Lineapelle,
il salone dell'industria conciaria,
tornato, dopo 28 anni, a Milano da
Bologna. Fino al 12 settembre, infat-
ti, 1126 espositori mostreranno le
novitaperl'inverno 20152016 aFie-
ramilano Rho.

«Abbiamo cambiato calenda-
rio e location in modo radicale -
commenta I'ad di Lineapelle Sal-
vatore Mercogliano - anticipan-
dodiunmeseladatadellafieraco-
me ci chiedevano da tempo espo-
sitori e visitatori. Ci aspettiamo

IMIOTD/IDELTRASLOCD
Mercogliano: «Abbiamo
anticipato le date come
ci chiedevano buyer ed
espositori e siamo venuti
nella citta della moda»

18-20mila buyer da 110 Paesi. Le
esportazioni sono fondamentali
peril nostro settore e 'anno scoz-
s0 hanno pesato per il 75% sul fat-
turato totale di 5,3 miliardi». Una
scelia, quelladi spostarsi da Bolo-
gnaaMilano, che'ad di FieraMila-
no, Enrico Pazzali, ha definito «co-
raggiosay per una fiera che, oltre
a presentare nuovi prodotti ai
clienti & «uno strumenio per svi-
luppare business ed export, una
via d'uscita al momento di crisi
cheilnostroPaese staattraversan-
doy. Tanto che Riccardo Monti,
presidente dellTce comunica:

«Dopo molii anni abbiamo ripre-
so a collaborare con Lineapelle e
nei prossimi anni lavoreremo in-

sieme per renderla ancora pili in-

ternazionale potenziando la pre-
senzadi operatorida tutto ilmon-
do, buyer e opinion leader».

Le aspettative degli espositori
sono alte: Milano & la citta della
moda, sede di numerosi
showroom e ufficistile eunasiner-
gia con Lineapelle & importante.
«Lavoriamo con i grandi marchi
dellamoda - spiega Laura Balduc-
ci di Antiba - e puntiamo sulla fa-
sciaaltissima del mercato conuna

-quotadiexport del 6oo sul fattura-

to totale di 25 milioni. La Francia &
il nostro mercato di riferimento.
Oltre che in Italia abbiamo un’al-
traconceriain Indiaeunufficiolo-
gistico e di dati in Cina che gesti-
scono i clienti extra-Ue, come gli
Stati Uniti, anche perché, per una
questione didazi, pernoi é pilt con-
veniente spedire dalla Cina che
non dall'Ttalia verso gli Usax.

Pit1 strutturato - e pilt grande,
conunfatturato dioltre 340 milio-
ni di euro - il gruppo Mastrotto
che opera con 7 stabilimenti pro-
duttivi e 5 strutture logistiche in
Italiaa cuisiaggiungonotreazien-
de in Brasile, Tunisia e Indonesia
e una quota di export dell’8o% sul
giro d’affari totale. «La flessibilita
elacapacitadirispondere neitem-
pipitivelocipossibili e conlaqua-
litd migliore alle esigenze .dei
clienti & il nostro punto di forza -
spiega Lara Toscano, marketing
manager del gruppo -. Abbiamo
infatti lanciato il servizio Gruppo
Mastrotto Express dedicato ad
aziende che hanno bisogno'di pic-
cole quantita dipellame garanten-
dolaspedizione dellamerce in 48
oreintutto il mondo».

Focalizzarsisullafasciaaltadel-
lapelletteriaé anchelastrategia di
Bonaudo (6o milioni di fatturato
con una quota del 50% di export),
come spiega Alessandro Iiprandi
che harilevato 'azienda 18 anni fa.
«Puntiamo sull’altissima qualita,

Parrallanea talinanae difhet -
Peccellenzaitalianadifficile dare-

plicareall’esteroe questosegmen-
tostaandando beney.
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