
 

 

 

È IL MOMENTO DI FAR FIORIRE IL DOMANI: 

DAL 21 AL 23 FEBBRAIO, A FIERAMILANO RHO, 

LINEAPELLE APRE LE PORTE  

ALLA FILIERA DELLA MODA, DEL LUSSO E DEL DESIGN 
  

 

Make Tomorrow Bloom. Facciamo fiorire il domani. È lo slogan con cui LINEAPELLE si 
presenta al via della sua edizione numero 101, in programma a Fieramilano Rho dal 21 
al 23 febbraio e dedicata allo sviluppo di collezioni innovative di altissima qualità per la 

stagione estiva 2024 relative a pelli, tessuti, materiali sintetici, accessori e componenti 
necessari alla filiera della moda, del lusso e del design. 

 
 
I NUMERI 

LINEAPELLE è la più importante business experience di settore e, nella sua edizione 101, ospiterà 

1.161 espositori provenienti da 42 Paesi (61,7% italiani, 38,3% esteri) occupando una superficie 
complessiva di quasi 42.500 metri quadri: 544 concerie, 403 accessori/componenti, 164 tessuti e 

sintetici, 50 aziende di altri settori.  
Il grado di internazionalità di LINEAPELLE ritorna, dunque, definitivamente sui livelli precedenti 

alla pandemia, confermando la leadership internazionale di un salone che ha vissuto, durante le 
scorse settimane, due significative anteprime internazionali.  

La prima a Londra, martedì 24 gennaio presso l’Ham Yard Hotel, dove 43 espositori hanno 

partecipato a una stimolante e costruttiva giornata di networking creativo e commerciale.  

La seconda a New York, mercoledì 1 e giovedì 2 febbraio presso il Metropolitan Pavilion, dove 109 

espositori hanno testato la condizione congiunturale del mercato statunitense, che si è dimostrato 

solido e interessato, anche in virtù di un aumento degli ingressi che ha riportato LINEAPELLE 

NEW YORK ad atmosfere prepandemiche. 

 
LA CONGIUNTURA 

LINEAPELLE 101 arriva in una fase congiunturale che mantiene inalterate incertezze e 
complessità evidenziatesi soprattutto nella seconda metà del 2022. Agli interrogativi dovuti alla 

problematica situazione cinese, si associa la sostanziale solidità degli altri mercati del Far East, che 
dimostrano di avere un significativo interesse per il made in Italy di materiali e prodotto. Non 
mostra particolare brillantezza il mercato europeo, mentre gli Stati Uniti, come testimoniato 

dall’esito di LINEAPELLE NEW YORK, rimangono una destinazione fondamentale per la pelle 
italiana, nonostante alcune indicazioni segnalino la possibilità di un suo rallentamento. In 

generale, sul piano produttivo, il 2022 si è concluso con volumi in calo e il 2023 non è partito 
meglio, ma la sensazione, però, è che dalla primavera si possa invertire la china.  
 

LE TENDENZE  
Per la stagione estiva 2024, il Comitato Moda LINEAPELLE lancia il mood creativo dal titolo Other 

People’s Eyes – Storie di Trasformazione, basato su suggestioni pittoriche, ibridazioni digitali 
generate dall’Intelligenza Artificiale e sulla centralità della dimensione cromatica, con colori che 

saranno i veri protagonisti: vitali, positivi, quasi terapeutici. La sfida stilistica sarà quella di 

“appropriarsi delle tecnologie più evolute e della tecnica a favore dell’uomo e all’interno della 
natura”. Temi di ampio respiro e di grande necessità, per ricostruire una visione del futuro che 

sarà declinata dai campioni e materiali che raccontano anche l’impegno quotidiano degli 



 

 

espositori nello sviluppo di prodotti sempre più circolari e tracciabili. Tutto ciò, come di consueto, 
si potrà toccare con mano nelle tre Trend Area situate nei padiglioni 9, 13 e 22; potrà essere 

approfondito durante i seminari in programma presso il Fashion Theatre (padiglione 13), potrà 
essere scoperto nel Metaverso, dove LINEAPELLE, dalla scorsa edizione, ha aperto uno spazio 

espositivo permanente. 
 

LINEAPELLE DESIGNERS EDITION 
LINEAPELLE 101, come nella passata edizione, va oltre se stessa e aggiorna la formula di un evento 

che l’ha portata a uscire dagli spazi di Fieramilano Rho per entrare nel cuore della città di Milano. 

Lineapelle Designers Edition propone da martedì 21 a venerdì 24 febbraio performance e 

presentazioni presso lo Spazio Lineapelle di Piazza Tomasi di Lampedusa e due sfilate che, invece, 

si svolgeranno in fiera. Protagonisti, con le loro collezioni per l’Autunno/Inverno 2023/2024 
saranno Mario Dice, Alessandro De Benedetti, Annalisa Caricato e Amato Daniele. L’obiettivo è 
quello di sostenere e valorizzare i creativi che propongono una visione innovativa dell’utilizzo 

della pelle e offrire al pubblico esempi tangibili di un settore, quello conciario, che nel corso degli 

anni, in modo esemplare e pioneristico, ha saputo fra i primi sviluppare un modello produttivo, 

basato sul concetto di economia circolare. 
 

GLI EVENTI 

Tornerà in fiera anche il concorso Amici per la Pelle, organizzato da UNIC – Concerie Italiane, che 

coinvolge in ogni edizione oltre 1.000 studenti delle scuole medie dei distretti conciari italiani. I 

ragazzi questa volta sono stati invitati a utilizzare la pelle per declinare in modo artistico il tema 

Leather in Our Life – Nuovi Utilizzi della Pelle nella Vita Quotidiana. Le opere realizzate saranno 
esposte e votate in fiera e online, mentre la premiazione delle classi vincitrici si svolgerà a 

Fieramilano Rho giovedì 23 febbraio, alla presenza di tutti gli studenti che hanno partecipato 
all’iniziativa. 

LINEAPELLE 101 sarà teatro anche di due seminari di approfondimento. Mercoledì 22 si 
accendono i riflettori su tracciabilità, trasparenza e circolarità nella filiera pelle. Organizzato da 

UNIC - Concerie Italiane, l’incontro ospiterà interventi di WWF World Wildlife Fund, Tapestry, 
SDA Bocconi, Cotance, ICEC e Al Invest Verde. Martedì 21, invece, Cotance presenterà Leatech, 

nuovo progetto di formazione coordinato dall'Università di Lleida (Spagna) nell'ambito del 

programma Erasmus che ha l'obiettivo di realizzare un master congiunto nel settore conciario. 

 

LE SINERGIE 

LINEAPELLE 101 si terrà in parziale concomitanza con le sfilate di Milano Moda Donna (in agenda 
dal 21 al 27 febbraio); con Micam, Mipel e TheOne in programma dal 19 al 22 febbraio e con HOMI 

Fashion&Jewels dal 17 al 20 febbraio (Fieramilano Rho).  
LINEAPELLE 101 ospiterà al suo interno anche la nuova edizione di Mipel Lab, salone organizzato 

da Assopellettieri e riservato a 10 aziende top dell’outsourcing pellettiero italiano.  

Debutterà a LINEAPELLE 101 il programma delle Nazioni Unite The Ethical Fashion Initiative il 
cui obiettivo è quello di favorire l’incontro tra sviluppo internazionale, industrie creative e settore 

della moda e lifestyle, offrendo servizi, prodotti e progetti di sviluppo per la sostenibilità.  
Confermata, infine, la presenza espositiva del movimento Conscious Planet – Save Soil, che si pone 

l’urgenza di denunciare la crisi globale dovuta al degrado del suolo e di attivare un’azione politica 

concreta per contrastarla. 
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OSSERVARE IL FUTURO CON GLI OCCHI DEGLI ALTRI: 

LINEAPELLE 101 ALLA SCOPERTA DELLE TENDENZE PER L’ESTATE 2024 

 

 

   Si chiama Other People’s Eyes. È la suggestione di partenza, nonché il denominatore 

   comune delle tendenze che il COMITATO MODA LINEAPELLE ha sviluppato per la 

                            stagione estiva 2024. Ed è anche il titolo del Trend Book  

                                           che LINEAPELLE 101 presenta in fiera. 
 

 

“Con gli occhi degli altri – spiega LINEAPELLE -: ossia, immagini e parole che raccontano 

il contemporaneo attraverso la creatività. Arte nuova che ridisegna luoghi magici e, come 

una finestra sul mondo, ci fa intuire come guardiamo gli altri e come gli altri vedono noi”. 

Apertura e inclusività, dunque, per “storie di trasformazione” basate su suggestioni 

pittoriche, ibridazioni digitali generate dall’Intelligenza Artificiale, alla quale, “in un gioco 

di percezioni stimolante per intuizione e fantasia”, è stata affidata la creazione di alcune 

immagini del Trend Book (copertina compresa). 

L’Estate 2024 sarà una stagione in cui centrale sarà la dimensione cromatica. I colori 
saranno i veri protagonisti: vitali, positivi, terapeutici. Partendo da essi, la sfida stilistica si 

sposterà, poi, sulla necessità di “appropriarsi delle tecnologie più evolute e della tecnica a 

favore dell’uomo e all’interno della natura” per ricostruire una visione del futuro che sarà 

declinata dai campioni e materiali che raccontano anche l’impegno quotidiano degli 

espositori nello sviluppo di prodotti sempre più circolari e tracciabili.  

Tutto ciò, come di consueto, si potrà toccare con mano nelle tre Trend Area situate nei 

padiglioni 9, 13 e 22 e potrà essere approfondito durante i seminari in programma presso 

il Fashion Theatre (padiglione 13, martedì 21 e mercoledì 22 febbraio alle 11 in italiano e 

alle 14.30 in inglese). 

Non solo, visto che LINEAPELLE 101 ribadisce la crossmedialità del suo approccio 
tornando nel Metaverso, dove, come durante la scorsa edizione, ha allestito uno spazio 

virtuale interattivo dove scoprire in modalità digital i campioni esposti all’interno delle 

Trend Area. Per accedervi basta cliccare qui, registrarsi gratuitamente e iniziare la propria 

metanavigazione.  
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LA RICCA DECLINAZIONE DELLA SOSTENIBILITÀ DI LINEAPELLE 101: 

LA PRESENTAZIONE DEL NUOVO REPORT DI SOSTENIBILITÀ DI  

UNIC – CONCERIE ITALIANE, LA CIRCOLARITÀ E LA TRACCIABILITÀ DELLA PELLE,  

LA CARBON NEUTRALITY DELLA FILIERA E LA FORMAZIONE PROFESSIONALE IN EUROPA  
SONO I DENOMINATORI COMUNI DI UN’EDIZIONE A TUTTO GREEN  

 

 

LINEAPELLE 101 conferma e ribadisce la sua visione green promuovendo alcuni eventi e 

seminari che, con un approccio trasversale, approfondiranno alcune delle tematiche di maggior 
attualità  per  la filiera  della  concia e della pelle  a cominciare dalla  presentazione 

dell’edizione numero 20 del Report di Sostenibilità dell’industria conciaria italiana, elaborato  da 
UNIC – Concerie Italiane.  
“A partire dalla passione per la qualità dei materiali – scrive nell’introduzione il presidente UNIC, 

Fabrizio Nuti - , l’industria conciaria italiana rappresenta da sempre un’eccellenza a livello 
mondiale, in particolare nella fascia di manifattura di lusso, attenta a coniugare bellezza, 

performance e buone pratiche di produzione. Le nostre priorità si sintetizzano in un’unica parola, 

rispetto. Rispetto per l’ambiente e per gli animali con cui condividiamo il nostro mondo, rispetto 
per le persone che lavorano nella nostra filiera e per quelle che consumano i nostri prodotti, 

rispetto per le risorse naturali che utilizziamo nel nostro processo. Diamo concretezza a questo 

sentimento attraverso la promozione della ricerca e dell’innovazione, con l’obiettivo di ridurre gli 

impatti e realizzare prodotti sicuri per la salute delle persone. E, soprattutto, vogliamo raggiungere 
questo risultato attraverso il dialogo continuo con gli stakeholders della nostra filiera, con le 

istituzioni, con la pubblica opinione e con la società civile, per mantenere e arricchire di valori 

quella visione della sostenibilità che abbiamo maturato nel tempo e che vogliamo condividere con 

le nostre comunità”. 

 

La presentazione del Report di Sostenibilità avverrà mercoledì 22 febbraio, presso la Red Lounge 

del Centro Servizi di Fieramilano Rho, durante il seminario Traceability and Circularity in the 
International Leather Supply Chain, organizzato da UNIC – Concerie Italiane che prevede i 
seguenti interventi:  

14.00 - 14.20 > UNIC Sustainability Report of the Italian tanning industry (2022) | Speaker: Luca 

Boltri (UNIC - Italian Tanneries) 

14.20 - 15.05 > Building More Sustainable Supply Chains: Leveraging Collaboration to Fight 
Deforestation | Speaker: Fernando Bellese (WWF World Wildlife Fund) + Earl W. Shank (Tapestry) 

15.05 - 15.50 > Sustainability and traceability of the leather supply chain in Paraguay | Speaker: 

Lorenzo Nalin (AL-INVEST Verde European Union programme) + Mathew Vercruysse (Matelli) 
15.50 - 16.35 > EU Regulation on deforestation and COTANCE Initiative on Alignment of Leather 

Traceability Schemes | Speaker: Gustavo Gonzalez-Quijano (COTANCE) 
16.35 - 17.20 > Traceability and animal welfare: certifications & tools to manage the supply chain 
| Speaker: Sabrina Frontini (ICEC) 

17.20 - 18.00 > Opportunities and challenges of circularity in the TCLF ecosystem | Speaker: 
Francesca Romana Rinaldi (SDA Bocconi School of Management). 

 

 

 

 
 



 

 

 
 
 

 

Martedì 21 febbraio, alle ore 15, sempre presso la Red Lounge del Centro Servizi, Cotance 

(confederazione europea delle associazioni conciarie nazionali) organizza un seminario di 
presentazione del master LEATECH, il nuovo progetto di formazione coordinato dall'Università 

di Lleida (Spagna) nell'ambito del programma Erasmus che ha l'obiettivo di realizzare un master 

congiunto nel settore conciario. 

Speaker: Gustavo Gonzalez-Quijano (secretary general of COTANCE). 

 
Infine, mercoledì 22 febbraio alle ore 11, la Red Lounge del Centro Servizi ospiterà l’incontro dal 

titolo A Life Cycle Perspective - The Role of Leather Supply Chains in the Journey to Neutrality 
durante il quale, con il supporto di LINEAPELLE, SPIN 360 approfondirà il tema dell’evoluzione 
strategica dei temi legati alla sostenibilità: legislazione, scienza, prospettiva di ciclo di vita, 

obiettivi di mercato e possibili soluzioni.  
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A LINEAPELLE 101 L’UNIONE FA LA FORZA DELLA FILIERA  

SPAZIO IN FIERA ALL’OUTSOURCING DELLA PELLETTERIA CON MIPEL LAB,  

AL PROGRAMMA THE ETHICAL FASHION INITIATIVE DELLE NAZIONI UNITE  
E AL RITORNO DEL MOVIMENTO SALVA IL SUOLO 

 

 

Sinergie e presenze in nome di un sempre più solida, diffusa e condivisa volontà di fare sistema.  

 
A LINEAPELLE 101 torna con la sua quarta edizione Mipel Lab, il format ideato e promosso da 

Assopellettieri in collaborazione con Lineapelle per ampliare le opportunità di contatto tra brand 
e l’eccellenza del savoir faire della pelletteria italiana. Mipel Lab si svolge in presenza due volte 
l’anno, mentre online è attiva tutto l’anno la piattaforma di matchmaking B2B Mipel Lab.  

Espongono in questa edizione, nello spazio allestito al Padiglione 9: BMB Manifattura Borse, Bric's 
Industria Valigeria Fine, Mabi International, P&C, Pelfim Pell. Fiorentina Montecristo, Rica 

Unipersonale, S.A.P.A.F., Tigamaro Tivoli Group, Tripel Due. 

 
Debutta a LINEAPELLE 101 il programma delle Nazioni Unite The Ethical Fashion Initiative 

(Padiglione 9), insieme di progetti che articola la sua attività lungo tre direttrici. La prima: gestisce 

una filiera di fornitura dall’Africa, producendo tessuti di lusso, tra cui cotone organico, cotone 

pluviale e tinture organiche, destinati ai maggiori brand italiani ed europei della moda e del lusso. 
La seconda: gestisce un acceleratore per marchi di moda africani emergenti. La terza: siamo un 

advocacy center per SDG’s e sostenibilità con il quale abbiamo creato un sistema di due diligence 

condiviso con CMNI (Camera Nazionale Moda Italiana), adottato dai maggior brand italiani e 

testato da altri in Europa. 

 

Ritorna a LINEAPELLE 101 il movimento Save Soil, sostenuto dal Programma Alimentare 

Mondiale, dalla Convenzione delle Nazioni Unite per la lotta alla desertificazione e da 9 agenzie 
delle Nazioni Unite (UNCCD, UNFCCC, UNEP, UNWFP, WHO, UNESCO, UN SDG Lab Global Soil 
Partnership). Save Soil sarà presente per rinnovare “l’urgenza di un’azione politica concreta che 

affronti e risolva il problema della degradazione dei terreni agricoli che affligge già il 52% dei 

terreni esistenti sul pianeta. Se tale criticità dovesse perpetrarsi, secondo l’Organizzazione delle 

Nazioni Unite per l’alimentazione e l’agricoltura, potrebbero rimanerci solo 60 anni di raccolti. E 
a ciò seguirebbe una inevitabile crisi alimentare globale. Salva il Suolo è una risposta globale a 

questa crisi”. LINEAPELLE, che con le sue aziende espositrici ha fatto dell’impegno per il Pianeta 

una delle sue priorità, ospiterà Save Soil al Padiglione 9.  
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LEATHER IN OUR LIFE: 

 NUOVI UTILIZZI DELLA PELLE NELLA VITA QUOTIDIANA  
A LINEAPELLE 101 

    LA 12^ EDIZIONE DEL CONCORSO AMICI PER LA PELLE 
 

 

 

 

 
Amici per la Pelle è un concorso di respiro nazionale organizzato da UNIC – Concerie Italiane e 

LINEAPELLE. Coinvolge gli studenti delle classi degli ultimi due anni delle scuole secondarie 
inferiori. In particolare, quelle presenti nei principali distretti conciari nazionali (Toscana, Veneto, 

Campania, Lombardia) con l’obiettivo di far conoscere ai ragazzi la realtà produttiva dei loro 

territori. 
 

A LINEAPELLE 101 celebra la premiazione della sua edizione numero 12 che ha coinvolto circa 
1.000 alunni e 11 istituti scolastici, proponendo di approfondire in modo artistico il tema 
“LEATHER IN OUR LIFE – Nuovi utilizzi della pelle nella vita quotidiana”, inteso come uno 

stimolo alla ricerca di nuove idee per nuovi utilizzi della pelle nella vita di tutti i giorni. Perché la 

pelle è e può essere ovunque, grazie alle sue caratteristiche che permettono di dare valore aggiunto 

praticamente a qualsiasi cosa. 

 
I lavori dei ragazzi – opere e filmati - saranno esposti in fiera presso lo spazio “Amici per la pelle” 

(Padiglione 9) dove sarà possibile votarli e dove saranno valutati da una giuria speciale di addetti 
ai lavori. Come di consueto, è prevista la votazione online attraverso una pagina Facebook attiva 

il 21 e il 22 febbraio.  
 

La premiazione è in programma l’ultimo giorno di LINEAPELLE 101, giovedì 23 febbraio (ore 11), 
presso l’Auditorium di Fieramilano Rho, evento su invito. Interverranno Max Angioni e Albe. 
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1122^̂  EEddiizziioonnee  

LLEEAATTHHEERR  IINN  OOUURR  LLIIFFEE  
NNuuoovvii  uuttiilliizzzzii  ddeellllaa  ppeellllee  nneellllaa  vviittaa  qquuoottiiddiiaannaa  

  

MMiillaannoo,,  2233  ffeebbbbrraaiioo  22002233  

FFIIEERRAA  MMIILLAANNOO  RRHHOO    

  

PPRROOGGRRAAMMMMAA  

  

h. 9,30-10,30     Per ragazzi dalla Campania e dalla Lombardia visita guidata padiglioni 

Fiera e Spazio Concorso  

(pad. 9, V 27-29; Z 28-30) 

h. 11,00 INIZIO CERIMONIA DI PREMIAZIONE  

Sala Auditorium, Centro Servizi  
 

. Fabrizio Nuti - presidente Unic 

. Fulvia Bacchi - Lineapelle 

. Saluti istituzionali 

h. 11,30  INIZIO SPETTACOLO 
 

. Max Angioni  

. Albe 

h. 12,15 PREMIAZIONE condotta da Max Angioni 

h. 13,00  PRANZO c/o Atrio Auditorium 

h. 14-15,30  Per ragazzi dalla Toscana e dal Veneto visita guidata padiglioni Fiera e 

Spazio Concorso  
 

 

In collaborazione con 
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LINEAPELLE DESIGNERS EDITION 
LEATHER FASHION WEEK 

F/W 23|24 
 

 
AL VIA CINQUE GIORNATE DEDICATE ALLA PELLE MADE IN ITALY 

TRA DESIGN, MODA E IMPEGNO SOSTENIBILE 
 
Milano, Febbraio  2023 –  LINEAPELLE DESIGNERS EDITION, manifestazione nata per supportare e valorizzare la pelle e le sue 
applicazioni più originali e creative, arriva alla sua terza edizione con un selezionato programma di eventi che avranno luogo 
dal 21 al 24 Febbraio 2023, in occasione della Milano Fashion Week e dell’edizione 101 di Lineapelle (Fireamilano Rho – 
21/23 Febbraio 2023).  
I brand presenteranno le loro collezioni, come di consueto, presso lo Spazio Lineapelle, nel cuore di Milano (Piazza Giuseppe 
Tomasi di Lampedusa). Non solo: la novità per questa stagione è che anche a Fiera Milano Rho verranno organizzate due 
sfilate, in una location inedita, metafisica e surreale, dove le modelle dei creativi Mario Dice e Alessandro De Benedetti si 
muoveranno all’interno di un giardino chiuso da vetrate. 
 
“Lineapelle Designers Edition celebra la pelle. Racconta la sua bellezza e la sua versatilità. Dimostra la sua capacità di 
suscitare emozioni, di essere trasgressiva e di porsi, da sempre, come un materiale fondamentale per il mondo della moda, del 
lusso e del design. Ecco perché vogliamo supportare la creatività di coloro che utilizzano la pelle nelle loro collezioni in 
maniera esemplare. Da qualche stagione abbiamo iniziato a collaborare con stilisti e brand e oggi presentiamo una vera e 
propria manifestazione dedicata, con il Patrocinio del Comune di Milano. Ci auguriamo che queste espressioni rappresentino 
uno stimolo per tutti i creativi.” – dichiara Fulvia Bacchi, Amministratore Delegato Lineapelle e Direttore Generale UNIC. 
 
Ecco il calendario: 
 
21 FEBBRAIO  
Stilista/Brand      MARIO DICE 
Titolo Evento                   “Le Bal des Folles”  
Eventi    Fashion Show   ore 14.00 
  LINEAPELLE | Centro Servizi Fiera Milano Rho 
  Performance   dalle ore 19.00 alle 21.00 
  SPAZIO LINEAPELLE  | Piazza Giuseppe Tomasi di Lampedusa Milano 
Descrizione     Sexy, sofistiacata, up-to-date. Mario Dice si ispira al romanzo di Victoria Mas e presenta la 

collezione con una sfilata suggestiva fatta di capi preziosi ed elaborati. Grazie a Lineapelle, la 
collezione nasce dalla stretta collaborazione con aziende del Made in Italy specializzate in 
lavorazioni artigianali straordinarie: pelli dalla mano leggera come chiffon, laserature, intrecci, 
ricami, borchiature, cristalli, plissettature rendono ogni capo un esempio di come fare sistema nella 
filiera italiana. 

  @mariodicedesigner  
 
22 FEBBRAIO  
Stilista/Brand      ALESSANDRO DE BENEDETTI 
Titolo Evento              S Y N  “Défilé d’Intrigues”  
Eventi    Fashion Show   ore 12.00 
  LINEAPELLE | Centro Servizi Fiera Milano Rho 
  Performance   dalle ore 17.00 alle 20.00 
  SPAZIO LINEAPELLE  | Piazza Giuseppe Tomasi di Lampedusa Milano 
Descrizione     Ispirandosi alle polaroid di Carlo Molino e al cult movie Histoire d’O, Alessandro De Benedetti crea 

con il suo brand SYN un remake personale delle celebri immagini attraverso un guardaroba dal 
sapore super sofisticato, erotico e al tempo stesso austero. Molti i contrasti: il crêpe de Chine, la 
ponginette di seta si uniscono alla pelle e al cuoio e ai tartan e pied de poule maschili reinventati, 
rubati agli archivi di fine anni Settanta. Spacchi nascosti rivelano fessure di nudo in punti 
inaspettati, sottili lacci in cuoio, macro intrecci effetto bustier, pelle drappeggiata, cascate 
asimmetriche di volant per una collezione sensuale e  iper sartoriale. 

 @alessandrodebenedetti 
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23 FEBBRAIO  
Stilista/Brand      ANNALISA CARICATO 
Titolo Evento               “Art à porter”  
Eventi    Presentazione   dalle ore 11.00 alle 18.00 
  SPAZIO LINEAPELLE  | Piazza Giuseppe Tomasi di Lampedusa Milano 
Descrizione     Art-à-porter è un progetto che coniuga l’artigianalità Made in Italy a un gusto estetico 

internazionale. Tradizione e innovazione, creatività e sostenibilità: sono questi gli ingredienti per le 
minibag e gli accessori in pelle curati nei particolari, minuziosamente saldati e cuciti a mano, con 
decorazioni tridimensionali: borse gioiello da giorno, sovradecorate, per una pelletteria di lusso 
originale e unica. 

 La giornata vedrà anche la presenza di un Help Desk per la sostenibilità curato da Cikis Studio. 
@annalisacaricato_official 

 
 
24 FEBBRAIO  
Stilista/Brand      AMATO DANIELE 
Titolo Evento               “7 generations”  
Eventi    Presentazione   dalle ore 16.00 alle 21.00 
  SPAZIO LINEAPELLE  | Piazza Giuseppe Tomasi di Lampedusa Milano 
Descrizione     Il know-how artigianale dell’azienda, che quest’anno festeggia i suoi 115 anni di attività, e l’utilizzo 

delle antiche tecniche di lavorazione dei maestri pellettieri della scuola milanese danno vita, 
ancora oggi, a oggetti del desiderio unici nel loro design e dalla qualità impeccabile. La collezione di 
borse e di micro bags firmate Amato Daniele si amplia, ristudia le proporzioni, aggiunge dettagli 
alla già vastissima e coloratissima gamma di pezzi d’autore, presentando per questa stagione 
modelli vintage rivisitati e nuovissime forme dal design irresistibile.  
@amatodanieleofficial 

 

LINK/TAG 

#lineapellefair   @lineapellefair  
#lineapellemilano   @unicitalia 
 
 
LINEAPELLE DESIGNERS EDITION 
 
Il progetto di UNIC e LIneapelle di creare una più stretta collaborazione tra il settore conciario e i creativi è nato nel febbraio 
2020 con l’inaugurazione dello Spazio Lineapelle. Obiettivo: celebrare la pelle Made in Italy e raccontare ogni volta, 
attraverso eventi e manifestazioni organizzate in collaborazione con gli interpreti di questo materiale, che si può fare 
produzione conciaria in totale sintonia con l’ambiente grazie alla sensibilità e al know-how della maggior parte delle aziende 
italiane, diventate un esempio in tutto il mondo in materia di sostenibilità ed economia circolare. 
 
Non tutti sanno che la pelle rappresenta uno scarto dell’industria alimentare, destinato altrimenti alla discarica o 
all’inceneritore, ed è proprio da questo rifiuto che nasce un bene considerato prezioso per il Made in Italy, trasformato in un 
materiale ad alto valore aggiunto.  
Gli eventi supportati da UNIC e Lineapelle sono dunque un’occasione per creare più conoscenza e consapevolezza sul  valore 
artigianale e innovativo di questo materiale, comunicandone le tante destinazioni d’uso, dalla moda all’automotive, dal 
design all’arredo.  
L’obiettivo, già in atto da alcune stagioni, è quello di sostenere e valorizzare i creativi che propongono  una visione innovativa 
dell’utilizzo della pelle e offrire al pubblico esempi tangibili di un settore, quello conciario, che nel corso degli anni, in modo 
esemplare e pioneristico, ha saputo fra i primi mettere in atto il principio di simbiosi e di ecosistema industriale necessario 
per l’attuazione di un nuovo modello produttivo, basato sul concetto di economia circolare, ora alla base delle strategie 
europee e globali di sviluppo sostenibile. 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 

"""""GLI USI MENO NOTI DELLA PELLE E UN GIOCO PER METTERE ALLA PROVA LA 

COMMUNITY DI LINEAPELLE 101 

AL’INGRESSO DEL PADIGLIONE 13 I PRESENTI IN FIERA TROVERANNO  
UNA PARETE MOLTO PARTICOLARE: TUTTA DA SCOPRIRE, INTERAGENDO CON ESSA 

 

 
 

 
 

Della pelle, materiale d’eccellenza per l’industria della moda, del lusso e del design, non si sa mai 
abbastanza. Anzi: purtroppo e troppo spesso, se ne sa davvero poco, finendo per subire la 
fascinazione di luoghi comuni che la attaccano e di percezioni negative che la sviliscono. Per 

accedere la scintilla di un approccio critico meno superficiale, LINEAPELLE 101 allestisce 
all’ingresso del Padiglione 13 (Corsia A) una sorta di Leather Wall interattivo. Una parete dove 

saranno raccontati, con parole e immagini, alcuni degli usi meno comuni, ma molto significativi 

della pelle. Ma, anche, uno spazio dove tutta la community di LINEAPELLE presente in fiera potrà 
mettersi alla prova partecipando un gioco di abilità. Cinque postazioni digitali, infatti, daranno la 

possibilità di accedere a un quiz a premi sulla pelle composto da 20 domande a risposta multipla 
che saranno proposte in modalità random su un totale di 50. Un piccolo gioco per cercare di 

stimolare la platea di LINEAPELLE sulla grande e strumentale ignoranza che circonda la pelle e 
l’industria che la trasforma in una materiale di altissima qualità fashion e green. 
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SPAZIO LINEAPELLE 
 
Si chiama Spazio Lineapelle. È il primo centro espositivo permanente dove ospitare mostre, eventi, incontri, che hanno come 
comune denominatore la promozione e la diffusione della cultura del settore conciario italiano, con l’obiettivo di far 
emergere la qualità e il valore di una ricerca stilistica e tecnologica in costante evoluzione, oltre che la grande sensibilità 
verso la sostenibilità dell’industria conciaria rigorosamente Made in Italy.  
 
UNIC – Concerie Italiane 
 
UNIC – Concerie Italiane è oggi la più importante ed organizzata associazione mondiale del settore conciario. Costituita nel 
1946, aderisce a Confindustria, alla Confederazione Europea dei conciatori (Cotance, Bruxelles), all’International Council of 
Tanners ed è membro di diversi enti ed istituzioni nazionali ed internazionale per attività sinergiche di innovazione e crescita. 
Rappresenta 1.200 aziende, 17.500 addetti e fattura circa 5 miliardi di euro l’anno (export: 76%). La conceria italiana è leader 
per lo sviluppo tecnologico e qualitativo, l’impegno circolare e ambientale, l’innovativa mission stilistica.  
La pelle italiana è la prima al mondo per valore, domina la scena europea con una quota del 62% dei volumi di produzione 
(pari al 22% su scala globale) ed è unica al mondo per il suo riconosciuto approccio sostenibile. Un approccio basato su 
tangibili valori di trasparenza e di accurato rispetto dei più stringenti vincoli normativi in tema di sicurezza, qualità, 
responsabilità nei confronti dei consumatori, tracciabilità e benessere animale.  

www.unic.it 
LINEAPELLE 
 
LINEAPELLE è la business experience ideata e promossa dalla conceria italiana. È la più importante fiera mondiale della pelle 
e di tutto il settore che le gravita attorno. Due edizioni all’anno, a Milano (Fieramilano Rho), oltre 1.100 espositori da 40 
Paesi, più di 42.000 visitatori dei settori calzatura, pelletteria, abbigliamento, arredamento, design e automotive, da oltre 100 
Paesi , Lineapelle non è solo un momento imprescindibile di confronto produttivo e commerciale: è fondamentale anche 
sotto il profilo stilistico, anticipando il fabbisogno creativo del mercato sviluppando trend che ogni espositore declina in base 
alla propria dimensione di prodotto e clientela. LINEAPELLE MILANO è il fulcro di un network fieristico globale, che 
comprende le preview di LINEAPELLE London e LINEAPELLE New York e la presenza all’interno di altri eventi fieristici 
internazionali, attraverso collettive e workshop. 

www.lineapelle-fair.it 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Per ulteriori info: 
Eliana Trentalancia -  ITALENTS 
mob +39 3486534810      et@italents.it 
 
 

http://www.lineapelle-fair.it/
mailto:et@italents.it


 

 

 
 
 

 
LINEAPELLE RINNOVA LA SUA MISSION CULTURALE 

LINEAPELLE RINNOVA LA SUA MISSION CULTURALE E NE AGGIORNA I CODICI  
OSPITANDO ANCHE IN QUESTA EDIZIONE UNA MOSTRA  

ORGANIZZATA DALLA FONDAZIONE DE CHIARA DE MAIO  
E PROMOSSA DA UNIC – CONCERIE ITALIANE 

 

 
 

 
L’esposizione dal titolo “Un Fernando Botero e alcuni Francesco Paolantoni. Donatello chez les 
fauves (Donatello tra le belve)” sarà allestita all’interno del Padiglione 15 di Fieramilano Rho e 

presenta un particolare e interessante cifra stilistica.  

“Saranno esposte – spiegano dalla Fondazione De Chiara De Maio - alcune opere di Francesco 

Paolantoni, ai più noto soprattutto quale attore. Non si tratta di dipinti, neanche di sculture, 
neppure di mosaici, sono cubetti di vario materiale (argilla e pelle, inizialmente anche pezzetti di 
pane) a raccontare persone, personaggi e luoghi cari all’artista. C’è tanto di Napoli con il Vesuvio e 

il mare, con le sue icone quali San Gennaro e Totò, ma ci sono anche riferimenti alla condizione 

umana in generale, soprattutto il senso di solitudine alla ricerca di una possibile identità difficile 

da raggiungere. Il titolo della mostra certifica la presenza, anche, di un pennarello su cartoncino 

dell’artista colombiano Fernando Botero (Monna Lisa del 1963), più che a evidenziare un abisso a 
stimolare una continuità anche se con linguaggi diversi. Il disegno di Botero (tra le opere di 

Paolantoni) spiega indirettamente il sottotitolo della mostra Donatello chez les fauves (Donatello 
tra le belve) che rimanda alla presenza, nella Parigi di inizio Novecento, di artisti di rottura con la 

classicità del passato, ricordati appunto come Fauves”. 
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ITALIA – Sulla base dei dati attualmente disponibili (gennaio-
ottobre 2022), nel corso dell’anno passato l’industria conciaria 
italiana ha complessivamente registrato un aumento di fattu-
rato pari all’8,8%, a fronte di un lievissimo calo (-0,5%) nei vo-
lumi di produzione.  
Il 2022 è stato indubbiamente un anno a due facce. Il settore ha 
registrato rialzi convincenti da inizio anno fino a maggio, con 
intensità tali da portare, se confermati a fine anno, a un pieno 
recupero dei livelli pre-pandemici. Invece, da giugno in poi, si è 
purtroppo verificata una brusca frenata dei livelli di domanda 
e, conseguentemente, di produzione, e tale rallentamento è pro-
seguita anche nei mesi successivi, fino a portare ai dati parzial-
mente deludenti sopra menzionati. Le cause di tale 
raffreddamento appaiono esogene alla filiera pelli e vanno prin-
cipalmente ricercate nelle conseguenze economiche del con-
flitto russo-ucraino e delle misure sanitarie cinesi (aumenti 
materie prime, inflazione, calo del potere d’acquisto, riduzione 
dei consumi…).  

Anche l’andamento dell’export di pelli italiane, che si conferma 
avere un’incidenza superiore al 70% del fatturato complessivo 
del settore, mostra variazioni diffusamente positive in valore, 
con una crescita del 9,3%, ed una leggera diminuzione in volu-
me (-1%). Molto interessante risulta l’analisi dei singoli flussi 
di esportazione per principale Paese di destinazione, che rive-
lano situazioni differenti a seconda del singolo mercato. Dopo 
quasi trent’anni di “dominio” ininterrotto, Cina e Hong Kong ces-
sano di essere la prima meta estera delle pelli italiane, a causa 
dell’importante ribasso sofferto dalle nostre spedizioni verso il 
colosso asiatico nel 2022 (-10%). Il quadro è simile anche per 
l’altra importante destinazione asiatica, il Vietnam, cresciuto 
moltissimo nell’ultimo decennio, ma in calo del 27% l’anno pas-
sato. Su molti altri importanti mercati geografici la situazione è 
invece all’opposto e le esportazioni di pelli italiane non sono solo 
cresciute rispetto all’anno passato ma hanno anche recuperato 
e sorpassato i livelli pre-Covid. Questo riguarda in primo luogo 
il flusso verso la Francia (+35% sul 2021, +16% sul 2019), che 
rappresenta la nuova prima destinazione estera delle pelli ita-
liane, poi Spagna (rispettivamente +30% e +3%), Portogallo 
(+25%, +12%), Germania (+4%, +0,2%), Serbia (+45%, +31%) e 
Tunisia (+37%, +10%). Ancora in parziale ritardo le spedizioni 
verso Romania (+9% sull’anno scorso ma -8% sul 2019) e USA 
(rispettivamente +6% e -1%).  
Dall’analisi congiunturale dei singoli segmenti produttivi della 
conceria italiana emergono poche eccezioni al sopracitato pa-
norama complessivo del settore. Se le pelli bovine (inclusi i vi-
telli) e le ovine mostrano segno lievemente negativo nei metri 
quadri prodotti e una buona crescita nei valori di vendita, le pelli 
di capra registrano rialzi diffusi, mentre, in termini di destina-
zione d’uso, i rallentamenti appaiono più marcati su calzatura 
e automotive. 
Dai primi dati e dalle segnalazioni qualitative pervenute, la chiu-
sura dell’anno scorso e l’inizio del 2023 purtroppo non sem-
brano aver mostrato cambiamenti significativi nella tendenza 
congiunturale descritta. Va però sottolineato come il settore ri-
sulti ancora una volta polarizzato tra concerie che soffrono, an-
che pesantemente, il rallentamento della dinamica economica 
ed aziende che, investendo in qualità, efficientamento dei costi, 
attenzione al cliente, sostenibilità e innovazione di prodotto, rie-
scono ad intercettare in maniera più efficace le nuove direttrici 
di domanda dei clienti, soprattutto quelli di fascia più alta. 
 
ALTRI PAESI – Il quadro globale 2022 delle pelli bovine eviden-
zia risultati di vendita in crescita annuale per i principali Paesi 
produttori asiatici (Cina, India, Pakistan, Turchia), mentre il se-
gno è negativo per i più importanti player latino-americani. In 
Europa, andamenti differenziati (positivi in Spagna, Francia, 
Germania, Regno Unito e Portogallo, in ribasso Austria, Polonia, 
Olanda). Il comparto ovicaprino mostra invece rialzi diffusi sia 
in UE che in Asia.

PELLI
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TESSUTI, SINTETICI E SUCCEDANEI DELLA PELLE – Sebbene 
in rallentamento nell’ultimo trimestre dell’anno, si dimostra ot-
tima la performance del comparto nell’aggregato 2022: +7% la 
media UE nel paragone con il 2021. Significativi incrementi a due 
cifre in particolare per i produttori italiani e spagnoli. A livello di 
segmento, il confronto annuale mostra la tenuta del rigenerato 
di fibre di cuoio, in moderato rialzo in tutti i Paesi UE con l’esclu-
sione dell’Italia. Bene sintetico e tessuti sintetici.  
 
ACCESSORI E COMPONENTI – L’ultimo trimestre dell’anno con-
ferma la tendenza rialzista del settore osservata anche nei pe-
riodi precedenti. Ampi e diffusi incrementi confermano infatti la 
dinamicità del comparto, in crescita annuale a doppia cifra in 
tutti i segmenti e in quasi tutti i maggiori produttori europei. 
Qualche stonatura per le altre parti di calzature, dove arretra la 
Germania, in lieve calo.

CALZATURA – Continua il percorso di recupero post-pandemia del 
settore calzaturiero italiano, che registra una crescita a due cifre 
di export e fatturato nel 2022. L’aumento dei costi, tuttavia, erode i 
margini delle imprese, provate dai rincari delle materie prime e 
dai prezzi degli energetici. Brillante il panorama di settore a livello 
comunitario, anch’esso in rialzo a doppia cifra. Segno ugualmente 
positivo per i maggiori produttori calzaturieri extra-UE, nonostante 
una decelerazione della Cina nell’ultimo quarto dell’anno.  
 
PELLETTERIA – Sebbene con una crescita leggermente più mo-
derata, l’ultimo trimestre 2022 conferma la tendenza espansiva 
della pelletteria europea, che chiude l’anno con rialzi intensi e 
diffusi per tutti i principali produttori UE. A gettare un’ombra su 
questo quadro positivo sono i produttori romeni, in calo. In terri-
torio positivo anche i competitor extra-europei. 
 
ABBIGLIAMENTO – La dinamica annuale conferma il quadro 
UE prevalentemente positivo già delineato nel corso degli ultimi 
due trimestri dell’anno appena concluso. Bene tutti i confezio-
nisti europei eccetto gli iberici. Si rafforza la spinta al rialzo della 
Cina. Chiudono l’anno in positivo anche India e Pakistan. 
 
IMBOTTITO – Dopo un 2021 da record, nel 2022 l’arredamento im-
bottito europeo accusa un rallentamento connesso al raffredda-
mento della domanda. Ottima la resilienza di italiani e polacchi, che 
sostengono la media UE (+6%), a front di un calo per i tedeschi. Be-
ne la Cina, ancora qualche criticità invece per il mercato USA. L’au-
tomotive chiude l’anno appena trascorso con segnali di incertezza. 
A livello UE le immatricolazioni di auto nuove diminuiscono del -
5%, sebbene il mercato abbia mostrato segni di miglioramento nel-
l'ultima parte dell'anno. Decisamente modesto il rialzo del mercato 
tedesco (+1%). Crollano le immatricolazioni italiane (-10%). Male 
anche quelle USA (-9%). In controtendenza la Cina (+10%).

BRAND LUSSO – Generalmente positiva la chiusura 2022 per tut-
ti i principali brand moda europei di alta gamma. Emergono tut-
tavia delle incertezze nella parte finale dell’anno, dove i risultati 
dell’ultimo trimestre rallentano la performance di alcuni dei 
maggiori player moda lusso. Nel breve termine lo scenario ap-
pare incerto sia dal punto di vista economico che geopolitico: le 
prospettive 2023 appaiono fiduciose ma impongono cautela. Il co-
losso francese LVMH chiude l’anno con un fatturato organico in 
rialzo del 23% sul 2021. Notevole la performance della divisione 
Fashion & Leather Goods (+20% di ricavi), in particolare grazie a 
Louis Vuitton, che per la prima volta supera i 20 miliardi di euro 
di fatturato. Bene Christian Dior, Celine, Fendi, Loro Piana, Loewe 
e Marc Jacobs, tutti con livelli record di ricavi e utili nell’anno ap-
pena concluso. Crescono del 9% i ricavi del gruppo Kering nel 
2022. Pesa la frenata di Gucci (+1%), che chiude l’anno su valori 
stabili rispetto al 2021 dopo il tonfo registrato nel quarto trime-
stre dell’anno (-14%). Si conferma dinamico invece Yves Saint 
Laurent (+23% nel confronto annuale). Chiude con +11% di ricavi 
Bottega Veneta. Molto buoni i risultati dei brand minori (+16%): 
eccellente 2022 per Balenciaga. Buoni risultati per Alexander 
McQueen, in recupero Brioni. Superano il miliardo di euro i ricavi 
del Gruppo Tod’s nell’esercizio 2022, con un incremento dell’11% 
(tassi costanti) sul corrispettivo 2021. Ottima la crescita di Tod’s 
(+16%), seguito a distanza da Hogan (+9%) e Roger Vivier (+3%). 
Vola la divisone pelletteria: +32% rispetto all’anno precedente. 
Bene anche le calzature (+8%). Ricavi consolidati su del 6% (tassi 
costanti) nel 2022 per Ferragamo. Buona la performance sul 
mercato europeo, molto vivace quello nordamericano. Nel con-
fronto annuale la divisione calzatura cresce dell’8%, qualche in-
certezza per la pelletteria, che chiude l’anno con ricavi 
sostanzialmente invariati rispetto al 2021 (+0,1%).

ACCESSORI COMPONENTI SINTETICI

MANIFATTURA



 

ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN                                                           
Fabrizia Capriati - Tel. +39 347 1719290                                                                              
Eleonora Ronsisvalle - Tel. +39 346 1300428 
 p.r@ied.it 

STUDIO TORRICELLI 
Maddalena Torricelli 
Tel. +39 02.76280433 
studio@maddalenatorricelli.com 
 

IED FIRENZE 
Sara Rosati - sara.rosati@ied.it 
Gianluca Danti - g.danti@ied.it 
Tel. +39 05529821 
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IED FIRENZE ACCORDO DI PARTNERSHIP CON LINEAPELLE  
UN PROGETTO DI FORMAZIONE CONGIUNTO SUL SETTORE PELLE 

RIVOLTO AI GIOVANI DESIGNER 
 
 

 
L’Istituto Europeo di Design ha definito un accordo di partnership con Lineapelle, società 
organizzatrice delle più importanti rassegne internazionali nel settore pelle, per un 
progetto congiunto di formazione rivolto ai giovani designer del Corso Fashion IED 
Firenze, coordinati da Andrea Nardi. 
 
“E’ una formazione concreta altamente specialistica quella che vogliamo offrire ai nostri 
studenti. Con la competenza di Lineapelle avranno l’opportunità di esprimere la loro 
creatività su un materiale che è stato vera rivoluzione nella moda”, ha detto Danilo 
Venturi direttore IED Firenze. 

“La pelle made in Itay è un materiale di altissimo pregio, creativo e sostenibile, che però 
richiede un’approfondita conoscenza e riteniamo indispensabile che sia Lineapelle a 
promuoverla”, Fulvia Bacchi amministratore delegato Lineapelle. 

Dopo la lezione sui pellami di Giovanna Garavaglia di Lineapelle tenutasi a Firenze, gli 
studenti coinvolti saranno ospitati in Fiera (Milano 21-23 febbraio) per conoscere le 
nuove tendenze primavera-estate24, con un’attenzione alle varie tipologie di pelle, agli 
usi e alle tecniche applicate, ai mood board di ispirazione, presentati dagli espositori. 
 
Sarà il loro punto di partenza per disegnare sei capsule collection da sottoporre a 
Lineapelle. I lavori ritenuti più interessanti verranno realizzati con pellami forniti dalla 
stessa società ed esposti all’edizione di settembre della Fiera. 
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9°  EDIZIONE CRAFT THE LEATHER  
IL CONCORSO CREATIVO INTERNAZIONALE PER GIOVANI DESIGNER 

DEL CONSORZIO VERA PELLE ITALIANA CONCIATA AL VEGETALE 
 

AL VIA LE VOTAZIONI PER DECRETARE IL VINCITORE 
DELLE SETTE CAPSULE IN PELLE AL VEGETALE 

 

LINEAPELLE Padiglione 15 – Stand A/14 
MILANO 21-23 FEBBRAIO 2023 

 
 
Milano, 21 febbraio 2023 –  A Lineapelle (Padiglione 15–Stand A/14), il Consorzio Vera Pelle 
Italiana Conciata al Vegetale presenta i lavori creativi in pelle al vegetale dei sette studenti di 
Istituti internazionali di moda-design che hanno partecipato alla 9° edizione del concorso Craft The 
Leather. Il progetto del Consorzio toscano rivolto a giovani aspiranti designer, nato con l’obiettivo di 
far conoscere ai giovani, stilisti di domani, una pelle così preziosa e versatile, come quella conciata al 
vegetale, messa a loro disposizione dalle venti aziende consorziate. 
 

Le capsule collection di questa edizione  sono state realizzate da: 

. Lea Katrin Ellemann - Amsterdam Fashion Institute 
 Amsterdam University of Applied Sciences, Amsterdam, Paesi Bassi 

. Gonçalo Camboa - Central Saint Martins 
University of the Arts London, Londra, Regno Unito 

. Mirko Michelacci - ISIA Design 
Istituto Superiore per le Industrie Artistiche, Firenze, Italia 

. Marie With - Kolding School of Design 
Kolding, Danimarca 

. Hannah Andergassen - NABA 
Nuova Accademia di Belle Arti, Milano, Italia 

. Wout Speyers - René van den Berg Academy 
Hoofddorp, Paesi Bassi 

. Jennifer Sims - Royal College of Art 
Londra, Regno Unito 

 

In Fiera i visitatori potranno esprimere le loro preferenze tramite un’apposita scheda. La votazione 
andrà ad aggiungersi a quelle on line raccolte sulle pagine facebook e instagram  del Consorzio.  
Inoltre una giuria tecnica di esperti valuterà le collezioni in base ai seguenti criteri: 

1. Attinenza del concetto creativo alle qualità intrinseche della concia al vegetale 
2. Uso innovativo della pelle conciata al vegetale 
3. Eccellenza estetica 
4. Manualità – capacità manuale nella realizzazione del prodotto 
5. Coerenza e armonia della collezione. La collezione racconta una storia? 

Il vincitore sarà decretato dai voti della giuria tecnica, dei visitatori della fiera e dei follower online. 
 
A Lineapelle (padiglioni 13 e 15) sarà inoltre possibile vedere le nuove collezioni primavera-estate 
2024 delle concerie associate del Consorzio Vera Pelle Italiana Conciata al Vegetale, riconoscibili 
grazie al logo del Consorzio proiettato all’entrata di ogni stand. 
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CONSORZIO VERA PELLE ITALIANA CONCIATA AL VEGETALE IN TOSCANA. 

Dal 1994, anno della fondazione, il Consorzio Vera Pelle Italiana Conciata al Vegetale si propone di promuovere 
e diffondere nel mondo la cultura e la tradizione della pelle conciata al vegetale in Toscana. 
20 concerie, tutte produttrici di pellami conciati al vegetale di altissima qualità, ognuna con la propria tradizione e 
la propria tipologia produttiva. Tutte comunque accomunate dall’intento e dalla volontà di diffondere un marchio, 
una cultura, una tradizione.  
Il Consorzio è una realtà in continuo movimento, con attività che spaziano dalla promozione alla formazione e alla 
certificazione di prodotto.  
 

 
Craft The Leather è un progetto di formazione del Consorzio Vera Pelle Conciata al Vegetale, solo su invito, 
dedicato ad un gruppo di giovani talentuosi stilisti provenienti da tutto il mondo. Le scuole, selezionate tra gli 
istituti di moda e design internazionali più prestigiosi e innovativi, partecipano con un docente e il loro allievo più 
promettente.  
Il concorso si articola in due fasi e ha previsto un workshop formativo nell’estate 2022 nel Distretto Conciario 
Toscano, per conoscere le qualità e potenzialità di una pelle trattata secondo una tradizione secolare. Nella 
seconda parte dell’anno ogni designer ha creato una collezione di accessori utilizzando esclusivamente Pelle 
conciata al vegetale in Toscana. 
 

Tutor del progetto  

Diane Ellen Becker Consulente d’immagine, ha lavorato in tutti gli aspetti del settore moda pelle, da visual 
merchandiser a buyer a stilista di scarpe e accessori in pelle di alta gamma, specializzandosi poi in ricerche sulle 
tendenze internazionali, consulenza per la creazione di brand identity e attività di formazione, sia rivolta a 
professionisti della moda e del design che a istituti e scuole di moda.  
Racconta: “Insieme agli studenti abbiamo trascorso una settimana nel Distretto del Cuoio Toscano, alloggiando al 
quattrocentesco Conservatorio Santa Chiara di San Miniato, con un programma full-immersion nella filiera di 
produzione della pelle conciata al vegetale in Toscana: visite alle concerie, ai laboratori tecnologici, agli impianti 
di trattamento delle acque e dimostrazioni di artigiani, dalle scarpe su misura alla pelletteria, che lavorano con 
questo eccellente materiale in modo artigianale. Gli ultimi giorni di questo workshop mettiamo a disposizione pelli 
conciate al vegetale naturali, senza rifinizioni, fornite dalle concerie associate e facciamo sperimentare agli 
studenti ed ai loro docenti (che veramente apprezzano la possibilità di esercitarsi) la lavorazione della pelle: un 
laboratorio creativo aperto.  
La loro sfida progettuale (Material-led Design) è creare una mini collezione di almeno 3 pezzi in cui le 
caratteristiche uniche della pelle conciata al vegetale siano l'ispirazione del design, con forme e tecniche di 
produzione che non sarebbero possibili con materiali diversi.”. 
 

Membri della Giuria 

Bill Amberg. Fondatore di Bill Amberg Studio, leader nel settore dei prodotti in pelle, interni e mobili su misura. 
Riunendo designer e artigiani provenienti dal mondo della selleria, della produzione di custodie, della rilegatura di 
libri e di altre forme di pregiata pelletteria, lo studio ha la missione di esplorare le possibilità estetiche e materiali 
della pelle. 
 

Antonella Bertagnin. Direttrice creativa e coordinatrice “Trend Selection” di Lineapelle, è oggi considerata una 
delle prime trend forecaster italiane nel campo della calzatura e della pelletteria 
 

Mark Emmett, Grande esperienza in tutti gli aspetti dell'industria calzaturiera, dalla tecnica e su misura allo 
sviluppo di progetti industriali internazionali. Si è occupata di formazione per il settore calzaturiero nel Regno 
Unito e in Italia.  
 

Chau Har Lee   designer residente a Londra, laureata in Cordwainers e RCA, è consulente per l'industria 
calzaturiera di lusso. Ha lavorato presso Bally, Nike, Saint Laurent ed è stata responsabile delle scarpe da donna 
Balmain. 
 

Faye Sevilla Smith fondatrice dell’innovativa azienda SevillaSmith, scarpe fatte a mano con materiali sostenibili 
e una produzione etica. Il background nel design di costumi cinematografici, unito a un forte standard pragmatico 
ed etico, rendere unico il suo lavoro. 
 

Liza Snook. Collezionista di scarpe, fondatrice del Virtual Shoe Museum (il museo online - rinomata piattaforma 
per designer di scarpe e appassionati di scarpe) e curatrice di mostre ed eventi in tutto il mondo. Oltre alle 
mostre, svolge attività di talent scouting e di consulenza, è giudice nelle scuole di design e lavora come 
ricercatrice di immagini per editori internazionali. 
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